
 نقش ارتباطات در حمايت از توليد ملي

و پژوهش هاي بازرگاني دكتر مهدي فتح اله،  رييس موسسه مطالعات

 روزنامه ايران

و رسيدن به توسعه همه جانبه، شناخت نيازمندي و انساني هاي مردم، نقش رسانه ها در توسعه علمي

ن. ناپذير است ضرورتي اجتناب  ها در اين زمينه يستند، بنابراين رسانهگاه مردم با اولويت نيازها آشنا

مي نظريه. نقش مهمي بر عهده دارند توسعه گويند يكي از شرط هاي توسعه اقتصادي، پردازان

و اطلاعات است كه.ارتباطات كه ها در حوزه اقتصاد تا اندازه تاثيرات رسانهبه گونه اي اي است

و به صورت كلي(هاي جديد رسانه طور كلي با كاركردبه) تر فناوري تبادل اطلاعات مانند اينترنت

و تجاري شكل گرفته .اند اقتصادي

مي رسانه و خدمات(هاي مهم توليد توانند سهم بخش ها و تاثير هركدام بر روند) صنعت، كشاورزي

و بهترين توسعه را به جامعه نشان دهند تا عوامل توليد به نسبت صحيحي در اين بخش ها توزيع

.فاده ممكن از آنها به عمل آيداست

و اصلاح فرهنگ و معرفي كالاهاي با كيفيت از سوي ديگر ترغيب مردم به استفاده از كالاهاي داخلي

در اطلاع چراكه.و الگوي مصرف كالاهاي خارجي يكي ديگر از وظايف خطير رسانه ها است رساني

و جلوگيري از تضي و مصرفاين زمينه مي تواند در تنظيم بازار كنندگان موثر يع حقوق توليدكنندگان

و حقوق مصرف كنندگان را كاهش  و با حركتي ملي لطمات وارده از جانب قاچاق به توليد داخلي باشد

. دهند

و سرمايه ملي، مستلزم پيشبرد صحيح سياست راهبردي اصل قانون اساسي44حمايت از توليد

نح. است و به و مردميچنانچه اين سياست به درستي درگير وي پيش نرود كه بخش خصوصي واقعي

و سرمايه ملي داشت آن شود در اينصورت نمي در اين راستا. توان انتظار زيادي درباره تقويت توليد

شعار ايراني جنس ايراني"عمل كنند،"ايراني جنس خوب بساز"اگر توليد كنندگان داخلي به شعار 

م"بخر و شدسريع تر تحقق خواهد يافت و حمايت از توليد داخل تسهيل خواهد در.ديريت واردات

و كار، ايجاد مركز اطلاع و بهبود فضاي كسب و تسهيل جريان توليد اين راستا كاهش بوروكراسي

و تجميع اطلاعات رايزن رساني در خصوص فرصت هاي تجاري، هاي تجاري با استفاده از شبكه سازي



با هاي مشترك، اتاق كميسيون و سايتهاي هاي اطلاع رساني در اينترنت، زرگاني مشترك با كشورها

و حمايت از توليد داخلي خواهد كرد .كمك شاياني به توسعه صادرات

و بهره ترجيحي و تخصيص نرخ ارز از ديگر راهكارهاي حمايت از توليد داخلي مي توان به تعيين

 ، و نرخ تعرفه پايين تر براي مواد اوليه مصرفي اين صنايع براي گسترش صنايع در مناطق محروم

و پيگيري اهداف مربوط به رشد بهره و تعيين و كاهش قيمت تمام شده در شركتها، موسسات  وري

و ارائه خدمات در عملكرد و زمان لازم براي توليد كالا و لحاظ كردن كاهش هزينه سازمانهاي دولتي

و كار مي شود، اشاره كرد و موسسات كه منجر به بهبود فضاي كسب .اين قبيل سازمانها

و قطع وابستگي به و عزم ملي در زمينه توسعه صادرات در اين راستا ايجاد فرهنگ صادراتي

مدهاي نفتي امري اجتناب ناپذير است كه رسانه ها مي توانند در اين زمينه فعاليت هاي گسترده درآ

و گزارش عملكرد دستگا هرچه مطبوعات در زمينه اطلاع چراكه. اي انجام دهند وه رساني هاي دولتي

و خاد موسسات غير دولتي دقيق و رانت جويي دركشور محدودتر مان تر عمل كنند، زمينه فساد

و متخلفين دلسرد مي شوند .دلگرم

هاي گذاري در كشور نقش مهمي در جلب سرمايه رسانه ها مي توانند با معرفي فرصتهاي سرمايه

و افزايش اشتغال ايفا كنند و خارجي از آنان با معرفي شيوه. داخلي و منافع حاصل هاي جديد تجاري

و كاهش قيم آن مي .ت تمام شده موثر باشدتوانند بر تقويت مزيت رقابتي

و هاي ارتباطي در دهه از سوي ديگر رشد فناوري و همه گير شدن آن در بين عموم مردم هاي اخير

و ارتباطات جمعي  و كارهاي مختلف اثرات انكار ناپذيري بر اقتصاد، تجارت، توليد، فرهنگ كسب

و تجارت مي توان  هاي جديد گيري مدل به شكلداشته است كه از جمله اثرات آن در بخش توليد

و اثربخشي مدل بهبود كارايي زنجيره تامين كالاهاي هاي تجاري سنتي، تجاري، بهبود كارايي

و  مي بخش. اشاره كرد... اساسي، شفافيت در بازار و توليدي نيز توانند با استفاده هاي مختلف تجاري

را از فناوري .بهبود بخشند هاي ياد شده، كارايي فرايندهاي تجاري خود

و ارتباطات در توليد وتجارت سبب كاهش قيمت تمام شده، بهبود استفاده از فناوري اطلاعات

و گيري، توسعه صادرات با پياده سازي پنجره واحد تجاري، كيفيت تصميم ورود به بازارهاي جديد

.هاي حاكم بر بازار از طريق افزايش رقابت مي شود بهبود مكانيزم



اس مي توان گفت كه اهميت مطبوعات تا بدانجاست كه ازآن به عنوان ركن چهارم بر اين اس

امروزه جامعه اي توسعه يافته تلقي مي شود كه بتواند در كنار شاخصه هاي. دموكراسي ياد مي شود

و در حقيقت عنصر دانايي اجتماعي تاكيد كند و اطلاعات .اقتصادي بر معيار آموزش


