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د از ديدگاه سرمايه و كاررگذاران ايجاد سببآميز محصول اقتصادي، توسعه موفقيت هايكسب

و سودآوري و.هستند محصولاتي خواهد شد كه داراي قابليت توليد جود، سودآوري معياري با اين

و مستقيم آن بسيار مشكل  كها. استاست كه عموما ارزيابي سريع ز اين رو معمولا از پنج جنبه

و توانايي توسعه و زمان، هزينه و هزينه محصول كه همگي به نحوي مرتبط با سودآوري شامل كيفيت

و كار مي هايهستند، براي ارزيابي عملكرد عمليات توسعه محصول در كسب .شود مختلف استفاده

را خروجي حاصل از عمليات توسعه محصول جديدكه به مواردي اطلاق مي شود كيفيت محصول

و قابليت اطمينان كافي استآيا نيازهاي مشتريان را برآورده ارزيابي مي كند كه و داراي توان ؟ كرده

كهبه عبارتي، و قيمتي مشتريان مايل به پرداخت كيفيت محصول در نهايت به صورت سهم بازار

مي براي محصول مي . دهد باشند خود را نشان

ه زينه هزينه محصول يكي ديگر از مراحل ارزيابي عملكرد توسعه توليد است كه مشخص مي كند

اي توليد محصول به چه ميزان است؟ اين هزينه شامل مخارج صورت گرفته بر روي تجهيزات سرمايه

و همچنين هز و متغير مرتبط با افزايش توليد هريك از اقلام محصول است ينهو ابزارآلات . هاي ثابت

و در اين راستا هزينه محصول، ميزان سود تعلق گرفته به شركت را براي حجم مشخصي از فروش

. نمايد قيمت خاصي از محصول مشخص مي

اسبا چه سرعتي به پايان رسيدرا كه عمليات توسعه محصول نيز زمان توسعه .ت را نشان مي دهده

و انعطاف اين و پيشرفتهاي زمان ميزان جوابگويي پذيري شركت را نسبت به نيروهاي رقابتي بازار

ه زماني دستيابي به بازده اقتصادي حاصل از تلاشهايدهمچنين باز. نمايد تكنولوژيكي مشخص مي

. تيم توسعه نيز، به سرعت اتمام فرآيند توسعه وابسته است

ت ميزان هزينه كه نشان مي دهد يكي ديگر از مراحل ارزيابي عملكرد توسعه توليد استوسعه هزينه

هاي توسعه معمولا بخش هزينه.صرف شده بوسيله شركت براي توسعه محصول چه اندازه است

مي اعظمي از سرمايه . دهند گذاري لازم را براي كسب سود تشكيل



و كارها كمك مي كند توانايي توسعه نيز كه به عنوان يك دارايي با ارزش به شمار مي رود به كسب

و توسعه دهند و اقتصادي تر طراحي و در راستاي تا محصولات خود را در آينده به نحوي اثربخش تر

و سازمان براي توسعه محصولات كسب تجربيات حاصله از پروژه توسعه محصول جديد، توانايي تيم

. پيدا كندده افزايش در آين

وكارها را به دنبال تواند موفقيت نهايي كسب عملكرد قوي در راستاي اين پنج بعد اشاره شده، مي

از جمله اين. باشند با اين وجود معيارهاي عملكردي ديگري نيز مي توانند حائز اهميت. داشته باشد

و علاقه مسئوليت هاي اجتماعي،. اشاره كردنيز منديهاي ديگر ذينفعان معيارها مي توان به منافع

و  مي،نها محصول طراحيآكه بر مبناي ...قانوني، زيست محيطي و عرضه شود، نيز از مواردي توليد

در مديريت چرخه عمر محصولات از صاحبان بنابراين.است كه بايد مورد توجه متوليان امر قرار گيرد

و نيز دولتمردان انت و كارهاي مختلف ظار مي رود تا با استانداردهاي بالا ايمني را در محصولات كسب

و سوددهي توجهي نمايند رعايت كنند؛ بدون اينكه به توجيه . پذيري اين استانداردها از نظر هزينه

و حداقل ضايعات خطرآفرين را در همچنين بايد محصول به درستي از منابع زيست محيطي استفاده

و بهره برداري مجدد تدابيو نكند محيط پراكنده  .در نظر گرفته شودنها نيزآر لازم براي بازيافت

در توجه به اين موضوعات از طرفي نيازمند برنامه ريزيكهدشودر خاتمه ضروري است تاكيد

و خصوصي دارد و از طرف ديگر بايد قوائد لازم براي مديريت چرخه عمر سطوح مختلف حاكميتي

س و زير توجه به حقوق توليد.دشواختارهاي اجرايي انها نيز به نحو مناسبي فراهم محصولات تدوين

و بازيافت  و مصرف كننده، تعهدات توليد كننده محصول نسبت به الزامات محيط زيست كننده

و بسياري از مقوله هاي ديگر كه متاسفانه در شرايط كنوني كشور بعضا با چالش مواجه مي  محصولات

و قوائد مشخص در اين حوزه تبي فقدانگردد به  .مرتبط مي شود ين برنامه ها


