
و متوسط  راهكارهاي فعال سازي بنگاههاي كوچك

و پژوهش هاي بازرگاني  محمدرضا سعادت، عضو هيات علمي موسسه مطالعات

 شبكه ايران

و متوسط مي و توانند ارزنده صنايع كوچك ترين نقش را در چرخه توسعه اقتصادي، اجتماعي

و. توسعه صنعتي كشورها ايفاء نمايند و يژگيهاي خاص موجود در صنايع ولي متأسفانه قابليتها

و چگونگي بهره و متوسط گيري از آنها براي اكثر كشورهاي در حال توسعه از جمله ايران كوچك

و بازدارنده، نتوانسته و چالشهاي متعدد و بدليل وجود تنگناها ايم به كمك شناخته شده نيست

و صنعتي به فعالي و ايجاد اشتغالهاي مولد و متوسط و توسعه صنعتيتصنايع كوچك هاي اقتصادي

بر. در كشورمان شتاب بيشتري بخشيم و متوسط كه در ادامه چند مشكل عمده بنگاههاي كوچك

ميردمورا طرف كردن آنها مي تواند به فعال سازي اين بنگاهها كمك نمايد .دهيم بررسي قرار

و متوسط جهت از. رشد نيستدسترسي به منابع مالي تنها محدوديت بنگاههاي كوچك اما يكي

ها در زمينه سوء تفاهمي عمومي بين بانك. رود مشكلات اساسي توسعه اين بنگاهها به شمار مي

ميبنگاههاي كوچك تامين مالي  از لحاظ اين بنگاهها كنند كه تامين مالي وجود دارد، زيرا كه فكر

و اين باعث گرايش بنگاههاي كوچك اقتصادي به نفع آنها نمي به بازار غير رسمي براي تأمين باشد

و ظرفيتياما بايد توجه داشت با وجود. شود مالي مي كه بنگاههاي كوچك در زمينه رشد مداوم

و كارشان با استفاده از منابع رسمي  كاهش فقر دارند، دسترسي به سرمايه كافي جهت گردش كسب

بانكهاي تخصصير اين خصوص ايجادد.و ارزان قيمت مي تواند به اين هدف مهم جامه عمل بپوشاند

و كارها  و ضوابط يكسان تخصيص وام براي همة كسب و كارهاي كوچك - در تخصيص وام به كسب

و كارهاي كوچك ه وثيقه ملكي براي دريافتئاراو اعم از نرخ بهره بالاتر با مشكلات بيشتري كسب

.مي تواند به فعال سازي بيشتر اين بنگاهها كمك نمايد-رو هستند وام رو به



و متوسط را تحت تاثير يكي ديگر از فاكتورهاي اساسي كه شكست يا موفقيت بنگاههاي كوچك

مي. است فناوريدهد قرار مي از بدون شك هاي باعث كاهش هزينه فناوريتوان گفت استفاده بهينه

و بهبود بهره و نهايتاً رقابتور توليد، تداوم كيفيت ميي شده به).بخشد پذيري بنگاه را بهبود با توجه

و ضرورت اجراي نهضت كاهش قيمت تمام شده، اصلاح  بالا بودن قيمت محصولات توليدي در كشور

.بيانجامد رويكردهادر بنگاههاي كوچك مي تواند به فعال شدن بيشتر اين فناوريو بهبود 

از جمله مشكلات بنگاههاي كوچك در ايران است با افزايش قيمت مواد افزايش قيمت مواد اوليه نيز

و جذب توليدات توسط  و قدرت فروش اوليه، قيمت تمام شدة توليدات صنايع كوچك افزايش يافته

و با خطر تعطيل شدن مواجه خواهند شد و. بازار كاهش يافته علاوه بر اين ناتواني صنايع كوچك

و ناتواني در بازاريابي در صورتيكه متوسط در فروش توليدات  واحد، بدليل حجم محدود توليد

.بصورت پيمانكاري فرعي با صنايع بزرگ نباشد، خطر ورشكستگي براي آنها جدي است

توان مشكلات همكاري بين بنگاهها، مشكل انجام تحقيقات بازاريابي، از ساير مشكلات ديگري مي

بهره وري پائين، كمبود نيروي انساني متخصص، پائين ضعف مديريت، مشكل كوچك بودن مقياس، 

و مقر وربودن توان صادراتي، قوانين مي... ات محدود كننده دولتي به را نام برد كه رفع آنها تواند

و متوسط منجر شود در پايان بايد اشاره كرد توسعه بنگاههاي كوچك. فعال سازي بنگاههاي كوچك

و و اعتبار مشخص است دركشور يك وظيفه فرابخشي است .نيازمند يك متولي قوي با برنامه


