
 نقش رسانه در فضاي اقتصادي كشور

و پژوهش هاي بازرگاني  دكتر مهدي فتح اله، رييس موسسه مطالعات

 گسترش صنعت

برنامه هاي ارتباطي مي تواند رفتار مخاطبان را تعيين كند، به شرطي كه الگوهاي ارائه شده متناسب

و در عين حال جذاب باشد آساهي«است كه روزنامه شايد بر پايه چنين امري. با نيازهاي مخاطب

پرتيراژترين روزنامه ژاپن فقط به خاطر دوران پيروزي انقلاب اسلامي ايران يك ميليون» شيمبون

.نسخه تيراژ خود را بالا مي برد

و پس از مدت كوتاهي به دلايل خاصي از بارها شنيده ايم كه فلان محصول يا كالاي خاص به بازار آمد

و به مرو شدبازار جمع آوري و. رسانه هم دقيقا همين معنا را دارد.ر از ذهن همگان محو يعني از نام

و به اصطلاح مخاطبي جذب آن  شكل ظاهري گرفته تا محتواي آن، اگر نياز خواننده را برآورده نكند

.نشود، ديري نخواهد پاييد كه از گردونه انتشار خارج مي شود

و هم اكنون در دنيايي به سر مي بريم. مفهوم خاصي دارد آنچه مسلم است رسانه در عصر حاضر معنا

و  و رقابت در اين عرصه چنان نزديك و نشريه جديد متولد مي شود كه هر لحظه در آن يك رسانه

به.فشرده است كه اندكي غفلت به معناي از دست دادن ميليون ها مخاطب است تازه بايد معمايي

و نشريات فعال در اي و نام فضاي مجازي ن محدوده را به آن بيافزاييم،چراكه پيشرفت هاي دنياي وب

و در رسانه هاي چند وجهي سبب شده است كه روز به روز بر تعداد رسانه هاي مجازي افزوده شود

مقابل از شمار خريداران نشريات كاغذي به خصوص در كشورهايي كه خود را سردمدار مطبوعات 

گف.حرفه اي مي دانند،كاسته شود و نشريات به طرح ها نا ته نماند در شرايطي كه ماندگاري روزنامه ها

و همان طوري كه اشاره شد لحظه اي غفلت،عواقب جبران ناپذيري را  و اقدامات ابتكاري وابسته است

. به همراه دارد

پس اگر مي خواهيم در حوزه مطبوعات تخصصي به خصوص اقتصادي موفق ظاهر شويم بي شك

و نيز در كشور ما به عنوان.وظايفي سنگين بر دوش خبرنگاران قرار دارد رسانه ها در دنياي امروز

و آنها را با شاخص عدالت خو و تاثيرگذار قادرند بر جريانهاي مختلف اثرگذار بوده اهي ابزاري فراگير

و تحليل كنند در شرايط كنوني نيز با توجه به اجراي مرحله دوم هدفمندي.و همگرايي ملي سنجيده



و و با ارائه اطلاعات صحيح يارانه ها در كشور، رسانه هاي اقتصادي مي توانند با پرهيز از شعارزدگي

د و تجاري، توانمند كردن مردم براي مشاركت مستقيم و دقيق در زمينه اقتصادي ر توسعه اقتصادي

و جلوه اي و شناسايي عملكرد دستگاه هاي مسوول، نقش مهمي را در اين حوزه ايفا كرده بررسي

، تجلي بخشند . درخشان از وحدت ملي را اين بار در بخش اقتصادي

و قوت اقتصاد داخلي و رصد دقيق نقاط ضعف رسانه هاي اقتصادي هم چنين مي توانند با ديده باني

وو نيز و شناختي دقيق تر از مزاياي نسبي اقتصاد كشور را در اختيار مسوولان جهاني، افقي درست

در. مردم قرار دهند و مسوولان جامعه مي توانند رسانه ها به عنوان واسطه اي ميان مردم با نخبگان

و با اطلاع رساني صح و به جلوگيري از ايجاد بحران در مواقع خاص نقش مهمي بر عهده داشته يح

موقع هر دو طيف را نسبت به دغدغه هاي يكديگر آگاه سازند، ضمن اينكه از نقش مهم رسانه ها در 

ايجاد تفاهم ميان سياستمداران بويژه در حوزه اهداف كلان اقتصادي كشور از طريق پرهيز از ورود به 

.مسايل اقتصادي با اغراض جناحي نيز نبايد غافل شد


