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امروز ضرورت حضور فعال در صحنه تجارت جهاني نه تنها نياز به توجيه ندارد بلكه در عصر تبديل

اس جهان به دهكده و فناوران.تاي كوچك به يك اصل بديهي مبدل شده باري، اگر بر دانشوران

و براي اقتصاد يك كشور مثل يك موتور رشد عمل  آشكار شده است كه تجارت راهنماي توليد

و عملياتي بس مشكلي را طلب مي و تا حدودي جاافتاده، فرايند اجرايي كند اما همين اصل ساده

ب مي و و وظايف مهمي را بر عهده مديران اجرايي اقتصاد ميكند در. دهد ازرگاني كشورها قرار تجارت

و هر روز بر پيچيدگي و آزاد زمان گذشته نيست و تاب جهان امروز تجارت ساده آن پيچ هاي فرايند

و معاملات بين. شود افزوده مي المللي نيز مشكل همچنان كه لزوماً حفظ موقعيت كشورها در تجارت

ميو مشكل . شود تر

درهروزه در حوزيكي از موضوعاتي كه ام بازرگاني نقش بسيار مهمي دارد استانداردهايي است كه

و اجرا مي و تجارب. شوند اين حوزه منتشر استاندارد نظمي است مبتني بر نتايج استوار علوم، فنون

و نظام اي از فعاليت بشري در رشته و به منظور ايجاد هاي عمومي كه به صورت قواعد، مقررات نامه

و و وحدت رويه، توسعه مفاهيم، تسهيل ارتباطات، صرفه هماهنگي جويي در اقتصاد، حفظ سلامت

و خارجي به كار مي به طور كلي استاندارد به معناي قانون،. رود گسترش مبادلات بازرگاني داخلي

و ضابطه مي را كشورهاي مختلف هريك براي خود مجموعه. باشد قاعده، اصل اي از استانداردها

ف و سازماندرخصوص و بازرگانان هاي مرتبط را ملزم به رعايت اين رايندهاي بازرگاني خود تعريف

و كالا تقسيم. استانداردها مي نمايند . بندي كرد استانداردها را مي توان به دو حوزه خدمات

و اي از حداقل استانداردهاي مربوط به خدمات، استانداردهايي هستند كه مجموعه و بايد هاي لازم

مين بخش بازرگاني نيز. نمايند بايدهايي كه در يك مجموعه از فرايندها بايد رعايت شوند را معرفي

به مجموعه همراه دارد كه لزوم اجراي صحيح آنها در امر تجارت موفق زيادي از فرايندها را با خود

. اي دارند جايگاه بسيار ويژه

المللي خيلي از استانداردهاي معرفي شده در بخش بازرگاني كشورها تبديل به استانداردهاي بين

و هر تاجري كه قصد تجارت بين و آنها را رعايت نمايد شده . المللي داشته باشد بايد با آنها آشنا
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و اجراي استانداردهاي فوق در يك كشور موجب آشنايي تجار آن كشور با مجموعه تدوين

شدا و همچنين افزايش سطح تجارت كشور به سطح استانداردهاي بين المللي خواهد در. ستانداردها

و همچنين كه بازرگان يك كشور با استانداردهاي بين صورتي المللي در حوزه بازرگاني آشنا نباشند

و به در داخل كشور با آن استانداردها كار نكرده باشند در امر تجارت خارجي دچار مشكل شده 

و همچنين معاملات مرتبط را نخواهند داشت هم. سادگي امكان معرفي كالاي خود در اين حوزه

و هم استانداردهايي كه در فرايندهاي بازرگاني بايد  استاندرادهاي مربوط به كالا حائز اهميت است

.رعايت شود

و يا بازرگان بايستي استانداردهاي موجود در خدمات بازرگاني استانداردهايي هستند كه يك تاج ر

و هرگونه فعاليتي كه در حين تجارت مربوطه در هنگام معرفي كالا، ثبت سفارش، فروش، خريد

بديهي است ممكن است بازرگاني كالاي با كيفيت را با قيميت مناسب. گيرد رعايت نمايد صورت مي

د بازرگاني، موفق به يك تجارت را معرفي نمايد اما به دليل عدم رعايت استانداردهاي موجود در فراين

و توسعه. خوب نشود در كشور ما نيز، با توجه به لزوم توسعه جايگاه صادرات غيرنفتي كه منجر رشد

و اجراي آنها در كشور منجر به آمادگي  كشور، توجه به تدوين استانداردها در فرايندهاي بازرگاني

و رشد . صادرات غير نفتي را به همراه خواهد داشت بيشتر بازرگانان براي تجارت خارجي خواهد شد


