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 سازي بخش توليد نيازمند توسعه فضاي رقابتيچابك
اتفاق نظر دارند اقتصاد ملييتمكاتب اقتصادي جملگي نسبت به جايگاه مهم رقابت در ارتقاي وضع

براين اساس دو سوال اساسي قابل. باشدمي» رقابت«تبيين دقيق مفهوم ما آنچه محل بحث استا
و دوم آنكه زيرساختاول: طرح است  هاي توسعه فضاي رقابتي كدامند؟آنكه تعريف رقابت چيست؟

و مح و در تعريفي ساده كه» نزاع قيمتي«رقابت را در حد توانمي دوددر پاسخ به سوال اول دانست
مي. شود در نهايت منجر به حذف سود مي تا با اين تعريف اولين سوالي كه به ذهن رسد آن است كه

و دستيابي به قدرت تواند زمينهمي توسعه اين مولفه در اقتصادچه حد  ساز دستيابي به رشد بالاتر
راميدامنه تعريف با گسترش بالاتر رقابتمندي در اقتصاد باشد؟  دربهتوان رقابت معناي هرگونه تلاش

راساس اينب. معرفي كرد» نوآوري«و» وري ارتقاي بهره«جهت دستيابي به موقعيت برتر از طريق 
توسعه فضاي رقابتي را به معناي تامين شرايطي دانست كه طي آن حركت به سمت توان تعريف مي

و شفافيت اطلاعاتي دسترسي بالاتر به فرصت هاي كسب در بازار، همچنين تامين حداكثر تقارن
به ماحصل موارد فوق. صورت گيرد ب سمت حاكميت درجه تمركز پايين حركت و از هرهتر در بازار مندي

. منافع مبتني بر عملكرد بازار رقابتي است
و آن حال در جهتبا اين گيري نسبت به توسعه فضاي رقابتي در اقتصاد بايد به يك مهم توجه داشت
به.»رقابت را نبايد تنها در ساختار صنايع جستجو كرد«اينكه  سمت ايجاد ساختارهاي در واقع، حركت

ا بهرقابتي در اقتصاد بيش هاي بايد ماحصل بسترسازي عنوان ابزار مستقيم در نظر گرفته شود،ز آنكه
عبارت ديگر دستيابي به شرايطي كه در آن بازار داراي كاركردهاي رقابتي است،به. مجريان امر باشد
مي نيازمند زيرساخت بههايي سمت افزايش رقابت باشد كه تامين آنها، عملكرد عاملين اقتصادي را

ميرهن . سازد مون
راها مهمترين زيرساختتوان در پاسخ به سوال دوم نيز مي شرح موارد زيربهي توسعه فضاي رقابتي
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به: تامين بسترهاي قانوني موردنياز-1 معناي بايد توجه داشت كه تشديد رقابت در اقتصاد لزوما
به بهبود وضعيت نيست مي چرا كه رقابت فرآيندي است كه رقابت اول. تواند نمود يابد دو صورت

مي كه طي آن تنها شرايط دسترسي به بازار براي بنگاه آزاد به هاي جديد تسهيل شود اما نسبت
مي. شود تضمين بقاي آنها اهميتي داده نمي  رود سطح كارايي افزايش يابد در اين فضا انتظار

حا هرچند به هاي تجاري جويي در ميان فعالان بازاري احتمال بروز رويه كميت روحيه منفعتدليل
و به در رقابت منصفانهدوم. تبع آن كاهش سطح رفاه اجتماعي بسيار زياد است غيرمنصفانه كه
مي شرايط قانون در اين فضا در عين آنكه بر هر دو مولفه. شود مدار كردن رقابت آزاد حاصل

و تضمين بقاي فعاليت بنگاهتسهيل شرايط دستر مي سي به بازار شود، حمايت از حقوق ها تاكيد
مي مصرف و افزايش رفاه بدين. گيرد كنندگان نيز مورد توجه قرار ترتيب، هردو هدف كارايي

.شود اجتماعي تامين مي
.هاي كسبگسترش دسترسي عمومي به فرصت-2
.تهاي دسترسي فعالان بازاري به اطلاعا ايجاد زمينه-3

هايي شرط تامين پيشاز طريق(توسعه فضاي رقابتي توان بيان داشت كه براساس آنچه عنوان شد مي
و نهاد ضامن اجراي قوانين چارچوب، تامين تقارن اطلاعاتهمچون  از بهره، هاي قانوني پشتيبان مندي

و مال و شكلنظام پولي وي كارآمد ب)...گيري نهادهاي مدني را ها به صنايع نگاهدر عين آنكه ورود
آنكن تسهيل مي بهبخشدمينيز ضمانت بيشتريراد، پايداري سمت عملكرد رقابتيو صنايع بيشتر
و در جمله مهمترين نكاتي است كه در فضاي امروز اقتصاد ايران فوق از موارد. يابند گرايش مي

گيبايد مطمحقانون اساسي44راستاي اجراي سياستهاي اصل .ردنظر قرار
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