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 يادداشت

 رشد صادرات محور عدم امكان بقاي استراتژي

كهتوسط آنكتاد نتايج يك مطالعه  بحران مالي، از زمان شروع پنج سالرغم گذشت علي استدلال مي كند

از جمله قبل از بحران، هاي رشد امكان پيگيري استراتژيو باقي مانده است بحران ساختاريدر اقتصاد جهان

و توسعه گزارش در واقع.است بسيار دشوار شده صادرات،براي كشورها هاي توسعهتسياس  2013 تجارت

كه صادرات استراتژي استدلال مي كند كه و كشورهاي چين سياست محوري گرايي به ميزان، كره جنوبي،

و اين اواخر هند بود، ديگر چندان كمتري و درعوض، آفريقاي جنوبي  هاي تراتژياس قابل دوام نيست

اي براي تقاضاي داخليرا نقش بيشتريكه در آنهاتر متوازن بايد توسط كشورهاي در اند، قائل شدهو منطقه

.دنبال شوند حال توسعه

درصد در سال8/2به 2010در سال درصد1/4از ناخالص جهان كند كه رشد توليد گزارش آنكتاد اشاره مي

آن كاهش يافت 2011 بهجو پس از كه احتمال 2013در سال. كرد بسنده 2012درصد در سال2/2رشد هان

رفت اقتصاد جهان دوران بهبود را سپري كرده باشد، رشد اقتصاد جهان در بهترين وضعيت در سطح مي

مي1/2 از نيز با رشد كه گسترش تجارت جهاني در حالي. گردد درصد برآورد عملاً 2012در سال درصد2كمتر

مينوع و تداوم رشد.كندي توقف را تداعي  پيشنهاد آنكتاد واردات، موجب شده كند كاهش تقاضاي جهاني

حدكه هاي توسعه استراتژيدر تجديد نظر را وابسته به صادرات بيش از در حال براي كشورهاي هستند،

.توسعه مطرح نمايد

درصد در سال8/7به 2011رصد در سالد2/9رشد اقتصادي در بزرگترين صادركننده جهان يعني چين از

درصدي سال3/9بطور مشابه در هند نيز رشد اقتصادي. تنزل يافت 2013درصد در سال5/7و حدود 2012

وجود محدود كننده رشد صادرات. كاهش يافت 2013درصد در سال7/4و 2012درصد در سال4/5به 2010

 ايالات متحده GDP، كندي رشد محدوديت دسترسي به منابع طبيعيهاي انرژي، محور شامل افزايش هزينه
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و خدمات مصرف كننده اقتصاد به عنوان بزرگترين آمريكا هم در جهان كالا چنين كم شدن سرعت نوآوريو

و الكترونيك، صنعت پيش در فن برنده اين استراتژي، كاربرد آن را دشوار آوريهاي صنعت فناوري اطلاعات

.است ساخته

و هند تر از كشورهاي كوچك مانند افريقاي جنوبي راحت بنابر اين گزارش اقتصادهاي بزرگي مانند چين

و كشورهاي كوچك خواهند توانست از استراتژي صادرات محور به سمت مصرف تر با تكيه محور حركت كنند

و تنوع هاي منطقه بر همكاري ت اي،حركت در سلسله مراتب زنجيره ارزش وليدات صنعتي براي بخشي به

وري بايد ايجاد اشتغال مبتني بر رشد دستمزد ناشي از بهره. اي خود اقدام نمايند رسيدن به اهداف توسعه

.هاي توليدي، بدون نياز به رشد صادرات، را فراهم سازد بتواند تقاضاي داخلي جهت استفاده كامل از ظرفيت

د اخلي قدرت خريد داخلي نه از طريق افزايش بدهي جهت تحقق بخشيدن به پتانسيل رشد بازارهاي

. داخلي است بايد ايجاد شودهايي كه به نفع رشد دستمزدهاي طبقه متوسط خانوارها، بلكه از طريق سياست

و آن اين بايد يك تغيير در درك سياست از اين رو يك گذاران ايجاد شود كه بجاي ديدن نيروي كار به عنوان

و پيش به مثابه مصرفمركز هزينه به او  .برنده تقاضا در بازار نگريسته شود كننده
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