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 يادداشت

 كالاي فرهنگي صادر مي كنيم، ثروتمند مي شويم

به بريم كه فرهنگ به طور فزاينده اي مسير خود به بازار را يافته در عصري بسر مي و تحولات فناورانه منجر

و نحوه لذت بردن از كالاهاي فرهنگي شده و همگرايي. است تغييرات اساسي در مصرف چند هاي جهاني شدن

و رسانه و پيامهاي فرهنگي را به فعالان و فناوري ارتباطات از راه دور مصرف كنندگان منفعل كالاها اي

و مجازي شدن به همه. سازندگان محتواي خلاقيت اين كالاها مبدل ساخته است علاوه بر آن جهاني شدن

از دهند تا بتوانند محصولات فرهنگي خود را در بازارهاي كشورها فرصت مي و و فيزيكي ارائه دهند مجازي

و خدمات مربوطه براي خود اين طريق ضمن معرفي ويژگي هاي متمايز فرهنگي خود از طريق تجارت كالاها

و نفوذ فرهنگي كسب كنند-قدرت اقتصادي و. سياسي امكان توزيع ديجيتال در صنايعي همچون طراحي

و آسيايي تر توسعه يافتهموسيقي ورود به بازارهاي جهاني براي كشورهاي كم . است را تسهيل نموده آفريقايي

و خدمات فرهنگي به رقم ركوردي  2011گويد درسال گزارش آنكتاد مي  624ارزش تجارت جهاني كالاها

و فرهنگ. است دو برابر شده 2002-2011و ارزش صادرات در طول ميليارد دلار رسيده در همين دوره خلاقيت

و درك متقابل بين همچنين به مقدار قابل توجه غيرپولي، به توسعه اجتماعي فراگير، افزايش باب گفتگو

يك 2015در سند برنامه توسعه پايدار. است جوامع كمك كرده عامل آنكتاد، قدرت فرهنگ به عنوان

و پيش برنده به پيشاز نظر اين سازمان، عامل فرهنگ.است برنده اقتصاد مورد تاكيد قرار گرفته توانمندساز

و خلاقيت كه تضمين و پايدار جوامع امروزي است، تبديل شده نوآوري بخش فرهنگ. است كننده رشد فراگير
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و و خلاقيت و توسعه انساني از طريق تسهيل نوآوري و اوقات فراغت به عنوان يك عامل انسجام اجتماعي

ميش جوامع كمك انعكاس آنها روي فعاليتهاي اقتصادي به توسعه . كنند اياني

و صنايع خلاق بايد گفت صنايع فرهنگي كه منتقل و كننده ايده در بيان تفاوت ميان صنايع فرهنگي ها، نمادها

و تجاري سازي محصولات يا شيوه ها ناشي از خلاقيت انسان هاي زندگي جوامع است دربرگيرنده ايجاد، توليد

ش است كه توسط فرآيندهاي صنعتي و تكثير ميكپي و در سراسر جهان توزيع انبوه اين كالاها.شوند ده

و بين مي المللي اغلب توسط قوانين مالكيت معنوي داخلي و. گيرند مورد محافظت قرار گستره آنها چاپ

و چند رسانه نشر، و بصري، صنايع دستي، طراحي مياي كالاهاي سمعي صنايع. دهد ها را تحت پوشش قرار

و هنرهاي نمايشي تري از فعاليت وسيع خلاق شامل محدوده ، تبليغات، بصري هاي فرهنگي از جمله معماري

و-خدمات صوتي. شود نيز مي و حق امتياز، خدمات معماري و خدمات مربوط، خدمات حق طبع تصويري

خلا خدمات تبليغات نيز بخش خدمات فرهنگي را تشكيل مي و ق دهند براي ارزيابي تاثير كالاهاي فرهنگي

به روي اقتصاد و يا ميزان مخارج جهاني اندازه بخشهايي كه نيازمند حمايت از طريق مالكيت معنوي هستند،

و تفريحي خانوارها نسبت به كل توليد ناخالص داخلي سهم بخشهاي. شودمي ارجاع داده (GDP) فرهنگي

و كان درصد3/5و  12،7/5ادا به ترتيب تحت مالكيت معنوي در اقتصادهايي مانند ايالات متحده، سنگاپور

كل. است توليد ناخالص داخلي آنها بوده مي GDP در نسبت هزينه فرهنگي به شود كه همبستگي ديده

و ميزان هزينه و مردم كشورهاي ثروتمندتر درصد مثبتي ميان درآمد سرانه كشورها هاي فرهنگي وجود دارد

ميبالاتري از درآمد خود را صرف خريد كالاهاي  و فراغت در كشورهاي پيشرفته صنعتي اين. كنند فرهنگي

و GDP درصد5/6در انگلستان تا  GDP درصد8ميزان از  و ايالات متحده و3/4در ژاپن درصد در ايتاليا

.جنوبي در نوسان است در كره GDP درصد8/3
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المللي را تجربه تجارت بين اقتصاد فرهنگ نسبت به ساير صنايع در جهان يكي از بالاترين نرخهاي رشد در

و درآمد حاصل از صادرات بسيار تحول آفرين بوده كند، از نظر ايجاد درآمد، اشتغال مي در خلال. است زايي

تا حدود درصدي صادرات كالاهاي فرهنگي كشورهاي در حال توسعه 12.1، رشد سالانه2011تا 2002سال هاي 

و ژاپن پايان دادزيادي به سلطه اروپايي، كشورهاي ايالا در آرژانتين صنايع فرهنگي موجد اشتغال.ت متحده

و نشر. درصد از توليد ناخالص داخلي اين كشور است5/3هزار نفرو 300 از8/1در مراكش چاپ  درصد

از 370اشتغال نيروي كار، با گردش مالي بيش از و دربانكوك بيش ميليون دلار را بخود اختصاص داده

ابتكار ايجاد شهر خلاقيت در شمال تايلند،.و كار تنها در صنعت مد به فعاليت اشتغال دارندكسب 20000

و كار اين شهر را به عنوان يك مكان جذاب براي جلب سرمايه   (CMCC) ماي چيانگ هاي گذاران در كسب

.معرفي كند..) طراحي لباس، جواهرو( صنايع خلاق

و خدمات صنعت خلاق به ويژه آنهايي كه در داخل-در بازار كالاهاي فرهنگي تقاضا براي بيشتر محصولات

هاي هاي ويدئويي برنامه شوند، مانند محصولات طراحي داخلي، فيلم، موسيقي، بازي كشورها مصرف مي

و تاثير پذيري كمتري نسبت به ساير بخش و راديويي نسبتا بالا است هاي اقتصادي از بحران مالي تلويزيوني

و ركود اقتصادي داشته از.است جهاني و تركيبي صادرات چين نه تنها توانايي آن در ايجاد، توليد، تجارت

و با تكنولوژي بالا را نشان مي دهد، بلكه اين واقعيت است كه بسياري از كالاها خلاق محصولات خلاق سنتي

و صادر شده توسط چين را ايجاد  و يا طراحي شده در كشورهاي ديگر را منعكس كندتوليد در ميان.مي كند

و هند قرار دارند اما پيشتازي 20 بازيگر اصلي جهاني در محصولات خلاق تنها دو كشور در حال توسعه چين

و تركيب ميليارد دلاري نه تنها 120چين با صادرات  منعكس كننده توانايي اين كشوردر خلق، توليد، تجارت

و حصولات خلاق سنتي با فناوري برتر است بلكهم مبين اين واقعيت است كه بسياري از كالاهاي توليدي

و چين با تجاري سازي آنها  و خلق شده صادراتي توسط چين ممكن است در ساير كشورهاي جهان طراحي

. ار ملموس استهاي فرهنگي بسي در اين كشور تاثير اقتصادي از بخش. است منافع را نصيب خود كرده
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در 228عنوان مثال تاثير ديوار بزرگ چين علاوه بر مشاركت در ايجاد درآمد گردشگري به ميليارد دلاري

و جلب سرمايه 2013سال  و خارجي به بخش گردشگري، اين كشور به عنوان نمادي براي فروش هاي داخلي

ما طيف وسيعي از كالاها، از جمله يك نام تجاري خودرو، هاي هاي المپيك، دوره شين بسته بندي، بازييك

، موسيقي، هتل و غيره مورد زبان چيني، نرم افزار ها، سيگار، دارو، وسائل آتش بازي، غذا، مايع هيدروليك

به برداري قرار گرفته، بهره و رشد فروش تمامي محصولات مورد اشاره شده، وجود اين اثر فرهنگي منجر

همين مثال. ير اقتصادي اين اثر فرهنگي بسيار فراتر از بخش ميراث فرهنگي آن استبيانگر آن است كه تاث

مي نشان دهنده تاثير گسترده و جامعه به عنوان يك كل بر جاي ايالات. گذارد اي است كه فرهنگ روي اقتصاد

و هلند از ديگر صادرك متحده، آلمان هنگ نندگان عمده صنايع كنگ، ايتاليا، هند، انگلستان، فرانسه، سوئيس

در صنعت سينما به درجه درهند.روند فرهنگي در جهان بشمار مي اي از مقبوليت فرهنگي جهاني رسيده كه

را ميليارد دلار كسب كرده3 اين كشوراز محل صادرات فيلم، درآمدي معادل 2011سال  و انتظار دارد آن است

و حقوق مالكيت معنويافزو. برساند2016 ميليارد دلار در سال5/4به  پخشن برآن، فروش حق تكثير

دي اينترنتي، فروش كالاهاي مربوط، اجاره سي و ووي دي فروش حقوق مربوط به موسيقي فيلم در خارج دي

ميليارد51هرچند اين كشور براي رسيدن به درآمد. از مرزها نيز براي سينماي هند، منبع درآمد بزرگي است

.روي دارد يوود هنوز راه درازي را در پيشدلاري سالانه هال

، 2011در سال. خلاقيت كاربردي در شكل طراحي درآمدزاترين بخش در تجارت صنايع خلاق جهان است

از ميليارد دلاربود 301ارزش بخش طراحي بيش از درصد از كل صادرات كالا خلاق را بخود66كه بيش

پس از درآمد.و جواهر بخش هاي كليدي اين صنعت هستندمحصولات طراحي داخلي، مد،. اختصاص داد

و نشريه،( ميليارد دلار، تجارت آثار چاپي7/43هاي جديد ناشي از تجارت رسانه و كتاب نقشه، كارت پستال

و آثار هنري43با)عكس، بروشور را2/34با ميليارد دلار ميليارد دلار مهمترين اقلام تجارت كالاهاي خلاق

ميبخو .دهندد اختصاص
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 ميليارد دلار 2011صادرات كالاهاي خلاق در سال

هنرهاي تصويريچاپ هاي جديدرسانهطراحيآثار هنريكل تجارت

4542/343017/434331

و توليد فيلم توليد را و نشر گزارش آنكتاد در جمهوري اسلامي ايران، صنايع خلاقي مانند توليد فرش، چاپ

مي داراي سنت و مخاطبان فرهنگي قوي در سراسر جهان داند واز ايران بعنوان سومين صادركننده طولاني

مي15فرش دستبافت با  با توجه به جايگاه نازل ايران در تجارت جهاني.كند درصد از سهم بازار در جهان ياد

.كند اي فعال عمل نمي شيوه كالاهاي ميراث فرهنگي به نظر مي رسد، ايران در توليد تجاري اقلام فرهنگي به
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