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 برندسازي تشويقي هاي سياستبا زعفران صادرات تعالي

 هفـتم" ايران زعفران محصول برندسازي) پشتيبانيو توسعه ايجاد،(عملياتي برنامه تدوين"پژوهشي سخنراني

 برگـزار منـدان علاقه سايرو بازرگاني هاي پژوهشو مطالعات موسسه پژوهشگران حضوربا جاري سال ماه بهمن

.شد

 طـرح ايـن مجـري زواره زاده معصوم ابوالفضل بازرگاني، هاي پژوهشو مطالعات موسسه عمومي روابط گزارش به

 بازاردر معتبريو قدرتمند برند هيچ گفت توانمي ايران، زعفران محصول گسترده صادراتو توليد وجودبا: گفت

.شود نمي مشاهده ايران زعفراناز جهاني

 برنـدهاي خلـق نويـدبخش تواندمي زعفران توليددر كشور بالاي هايتوانمنديوهاظرفيت وجود اينكه بيانبا وي

 پذيرفتـه هاي-شاخص اساسبرو فعلي شرايطدركهرا ايران برند توانمي اساس اينبر: افزود باشد قدرتمندي

.دهد ارتقاء جهانو منطقه جغرافيايدر ندارد، مناسبي انداز چشمو جايگاه موجود، شده

 ارتقـايرا اقتصـادي توسـعه پـنجم برنامهدر تجارتو معدن صنعت، وزارت مهم هاي دغدغهاز يكي زاده معصوم

 كـرد عنوان است»برندسازي تشويقي هاي سياستبا صادرات تعالي« ديگر عبارتبهيا كشوردر برندسازي مقوله

 همچنـينو زعفـران ماننـد صـادراتي محصـولات بـراي برندسـازي جايگـاهو اهميتاز آگاهي بنابراين: گفتو

 گشـا راه راسـتا ايـندر تواندمي برندمي بهرهآناز جهاني بازاردر بقاو حضور براي برتر برندهايكه راهكارهايي

.باشد

 محصـول صـادراتي بازار شناسي آسيب ايران، زعفران محصول برندسازي عملياتي برنامه تدوينبر پژوهشگر اين

.كرد تاكيد مسئولو گذار سياست نهادهاي وظايفو نقش بيانو ايران زعفران

از بـيش داشتن اختياردرباما كشور: افزودو كرد تاكيد كشور زعفران صنعت توسعه براي استرانژي تدوينبر وي

 ايـناز مناسـب استفاده اما. دارد خود روي پيشرا گسترشيبهروو وسيع بازار دنيا زعفران صادرات درصد 70

.است شده تعريفو مشخص راهبردهاي داشتنو دقيق هاي ريزي برنامه نيازمند نظيربيو طلايي فرصت

 نحـوي بـهرا امـر ايـندر درگيـر نهادهاي تمام بايد ناظرو حاكميتي نهاد عنوانبه دولت: كرد بيان زاده معصوم

.يابد دست گزارش ايندر پيشنهادي راهبردهاي كليهبه بتواند ساله5 نهايتاً برنامهيكدركه كند مديريت

 بررسـي زعفـران، ارگانيـك توليـد فرآيند جامع برنامه تدوين كشور، زعفران صنعتدر برندسازي توسعهبر وي

در زعفـران موفـق برنـدهاي مـوردي مطالعـه پيشـرو، كشـورهايدر توليد روش اين تطبيقي مطالعهو الزامات

 بـراي مطلـوب سـاختار پيشنهادو بررسيو بازاريابيو برندسازي معيارهاي اساسبر ايران،و اروپايي كشورهاي

.كرد تاكيد كشوردر زعفران صنعت مديريت
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 زعفران براي بازاريابي جامع برنامه ،تدوين هدف بازارهايدر ايراني زعفران برندهاياز موجود ذهنيت مطالعه وي

 مراحلو راهكارها بررسي زعفران، كاشت مناطقدر) كشاورزي گردشگري( اگروتوريسم هايظرفيت بررسي ايراني،

در زعفـران صادركنندگانو توليدكنندگان آموزشي نيازسنجيو زعفران صنعتدر ايراني برنديك شدن جهاني

.دانست موثر كشور زعفران صنعتدر برندسازيدررا كشور


