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آن وضعيت توان ژئواكونوميك ايران در منطقه سند چشم:موضوع و راهكارهايي براي بهبود 5/7/1393:تاريخ انداز

و تنظيم و دكتر محسن شريعتي:تهيه  نيا محمد رضا عابدين مقانكي

:اجماليتوضيح

 سياست اصلاح هاي ضرورتاز يكي. است شده تبديل ايران اقتصادي سياستگذاران كليدي هاي دغدغهازيكيبه كشور تجاري سياست بهبودو اصلاح
 بازارهايدر نفوذ تجاري ايران ميزان است، برخوردار كليدي اهميتازكهها حوزه اينازيكي.است مختلف هاي حوزهدر موجود وضعيت بررسي تجاري،
و داده قرار بررسي مورد موجود آمارهاي آخرينبر تكيهبارا آسيا غربي جنوب منطقه بازارهايدر ايران نفوذ ميزان نوشتار حاضر. است همجوار

.است كرده ارائه بازارها ايندر ايران نفوذو حضور ارتقاي براي راهكارهايي

مي آنچنان و اطلاعات نشان و بالطبع توان بالفعل ژئواكونوميك ايران سهم ايران در بازار اغلب كشورهاي منطقه سند چشمدهد، كه آمار انداز بسيار اندك
.در منطقه ضعيف است

كه كشور منطقه، نشانگر آنست20بررسي موقعيت ايران در
و نفوذ تجاري را در بازار كشور اين كشور، بهترين موقعيت

ا و توانسته پس بهافغانستان دارد عنوان دومينز پاكستان،
در كشور تامين كننده نياز وارداتي اين كشور حضور خوبي را
ب و. دست آورده اين بازار همچنين در بازار كشورهاي ارمنستان

عراق در جايگاه سوم، در بازار تاجيكستان در رتبه چهارم، در 
و در بازار قطر در جايگاه نهم  بازار تركمنستان، در رتبه پنجم

. كنندگان نيازهاي وارداتي اين كشورها قرار گرفته است امينت
تري هاي پايين در جايگاه اما در بازار ساير كشورهاي منطقه

و موقعيت و قرار گرفته اش از رتبه چهاردهم در بازار سوريه
و  آذربايجان تا مقام هفتادويكم در بازار عربستان متغير بوده

كشور منطقه22اغلب درواقع از نفوذ تجاري ضعيفي در
و تنها  درصد از واردات كالايي اين كشورها 1.7برخوردار بوده

.نمايد را تامين مي

)محاسبه براساس آمار ويتس: منبع( رتبه ايران در بازار كشورهاي منطقه

 2012درصد از كل واردات سال9است؛ اين پنج كشور اي فوق مناسب عبارت ديگر، وضعيت نفوذ ايران فقط در كشورهاي واقع در ربع اول نمودار دايره به
كل واردات91كه) پانزده كشور(هاي دوم تا چهارم نمودار اما ايران در ساير كشورهاي واقع در ربع. اند كشورهاي مورد بررسي را از آن خود نموده درصد

اس كشورهاي منطقه را از آن خود نموده 2012سال  ، فاقد جايگاهي مناسب و آلمان مهمترين مبادي اما.تاند كشورهاي چين، آمريكا، امارات، روسيه
مي طقه سند چشموارداتي براي بازارهاي من بهودآين انداز به حساب مي37در مجموع، قريب كل واردات كشورهاي منطقه را تامين .نمايند درصد از
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اهـدگــدي
: نكات كليدي

به ايران مي بهمنظور بهبود جايگاه رقابتي تواند :براي نيل به اين هدف، لازم است. انجام برساند خويش در نفوذ تجاري بر بازار منطقه، اقدامات چندي را

به ترجيح بر آن است كه اين اولويت. شودبندي تجاري كشورهاي منطقه با ديدگاه توسعه روابط تجاري اقدام به اولويت.1 و اندازه بازار بندي با توجه نياز
بمنطقه كشورهايتقاضاي  آو توان ايران براي پاسخگويي عبارت ديگر، مشخص شود ايران توان تامين كدام نيازهاي وارداتيبه. صورت پذيردنهاه

مي كشورهاي منطقه را دارد؛ سپس تعيين گردد كه ميزان تامين و در نهايت مشخص شود كه ايران تواند كنندگي ايران در واردات كدام كالاها بيشتر است
ه مياولويت اين مرحله.ر بازار تا چه حدي نفوذ نمايددر .نمايد كالاهاي مناسب براي تجارت را مشخص

به.2 و فرهنگي با كدام يك از اين كشورها سپس لازم است مشخص شود كه زيرساختهاي توسعه روابط تجاري ايران لحاظ سياسي، اقتصادي، اجتماعي
مي. قابل برقراري است ا بدين شكل و براي توسعه روابط تجاري ايران با كشورهاي مزبور، تصميمات بهتري اتخاذ توان ولويت كشورها را بهتر ارزيابي نموده

مي اولويتاين مرحله،. نمود .نمايد كشورهاي مناسب براي تجارت را مشخص

مي.3 و كشوري، و مشخص گردد پس از تعيين اولويت كالايي رويه تجاري بايد به شكلي تبيين گردد كه اولا نفوذ ايران. بايست رويه تجارت ايران تبيين
و كالاهاي داراي اولويت بهبود يابد نه ثانيا بر پايه بهبود رقابت؛در بازارها و پذيري ايران در اين بازارها، جايگاه ايران تنها تنزل نيابد، بلكه رشدي مستمر

و امكان استمرار نفوذ زيرا بروز نوسان در تجارت اير. پايدار را تجربه نمايد ان با هر كشوري، ازجمله كشورهاي منطقه، اعتماد شركاي تجاري را از بين برده
و قفقاز در گذشتهبه. نمايد ايران در بازارهاي مزبور را نامطمئن مي عبارت ديگر بايد از تجارب اقدامات ناموفق ايران در مناطق مختلفي چون آسياي ميانه

و كشورها، دستور كار مشخصي براي اجلاس؛ ثالثا براسدرس گرفت تا اس اولويت كالاها و و تعاملات با وزارت امور خارجه تدوين شده هاي مشترك
.حصول نتيجه تجاري، بر پيشرفت آنها نظارت شود

:تائيد رئيس موسسه :تأييد رئيس گروه مشاوران


