
  عراق و افغانستان دربازار ایران تجاري نفوذ موقعیت

  محمدرضا عابدین مقانکی، عضو هیات علمی موسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگانی

  دنیاي اقتصاد

 یقاتتحق طی بازرگانی هاي پژوهش و مطالعات موسسه رقابتی توان و اقتصادي مطالعات پژوهشکده

 غربی جنوب کشورهاي شامل اندازچشم منطقه کشورهاي در ایران تجاري نفوذ بررسی به خود

  .است پرداخته آسیا

 عبالطب و اندك بسیار منطقه کشورهاي اغلب بازار در ایران سهم پژوهش، این هاي یافته براساس 

 در یرانا موقعیت بررسی. است ضعیف آسیا غربی جنوب منطقه در ایران ژئواکونومیک بالفعل توان

 کشورهاي بازار در ایران، اسلامی جمهوري کهآنست نشانگر انداز، چشم سند منطقه کشور 22

 شورک سومین عنوانبه توانسته و باشد می تجاري نفوذ و موقعیت بهترین داراي عراق و افغانستان

 ازارب در همچنین. آورد بدست بازارها این در را خوبی حضور کشور، دو این وارداتی نیاز کنندهتامین

 نندگانکتامین پنجم رتبه در ترکمنستان و تاجیکستان بازار در و چهارم جایگاه ارمنستان، کشور

 هايجایگاه در منطقه کشورهاي سایر بازار در اما. است گرفته قرار کشورها این وارداتی نیازهاي

 بازار در هشتادوهشتم مقام تا عمان بازار در سیزدهم رتبه از اشموقعیت و دارد قرار تريپایین

 راق،ع افغانستان، کشورهاي در تنها ایران نفوذ وضعیت تر دقیق طور به. است بوده متغیر بحرین

 واردات کل از درصد 5,4 کشور پنج این( است مناسب ترکمنستان و تاجیکستان ارمنستان،

 هفده( انداز چشم سند منطقه کشورهاي سایر در و) اندنموده خود آن از را بررسی مورد کشورهاي

 مناسب جایگاه فاقد اند،نموده خود آن از را منطقه کشورهاي واردات کل درصد 94,6 که) کشور

  .است

 در و تجاري سیاست اهداف از همجوار کشورهاي بازار در ایران تجاري نفوذ ارتقاي آنجاکه از

 1404 سال در ایران اندازچشم سند اهداف برپایه و است مقاومتی اقتصاد هاي سیاست چارچوب

 و مطالعات موسسه هدفی چنین به نیل جهت در. شود تبدیل ايمنطقه اول قدرت به بایستمی

 نهاآ با ایران تجاري روابط توسعه براي کشورها بهترین بنديرتبه به اقدام بازرگانی پژوهشهاي

 رفتهگ قرار توجه مورد سیاسی متغیرهاي کنار در اقتصادي متغیرهاي بنديرتبه این در. است نموده

 ،GDP آتی رشد نرخ( بازار هايفرصت شامل  اقتصادي شاخص چهار: از عبارتند متغیرها این. است

 تجارت از سهم( تجارت اندازه و) جهانی اقتصاد از سهم( اقتصاد اندازه ،)تجاري نفوذ( بازار از سهم

 با منتخب کشورهاي سیاسی روابط نوع شاخص حکمرانی، شاخص( سیاسی شاخص سه و) جهانی



 یمبتن آمده بدست نتایج براساس). ایران به منتخب کشورهاي عمومی افکار نگاه شاخص و ایران

 هتج نخست کشور پنج تجاري، روابط توسعه دیدگاه با منطقه کشورهاي تجاري بندياولویت بر

. باشندیم افغانستان ازبکستان، پاکستان، ترکمنستان، عراق، شامل تجاري روابط سریعتر توسعه

 وریه،س ارمنستان، امارات، قرقیزستان، یمن، قزاقستان، عربستان، ترکیه، تاجیکستان، کشورهاي

  .دارند قرار بعدي هاي رتبه در. کویت و بحرین اردن، قطر، عمان، آذربایجان، گرجستان، لبنان،

 خورداربر خاصی ویژگیهاي از منطقه در تجاري روابط برقراري که داشت نظر مد باید نیز را نکته این

  :گیرند قرار توجه مورد روابط توسعه در بایستمی که است

 هب و شودمی محسوب مسلط بازیگر دولت اقتصادها اغلب در اندازچشم منطقه در آنکه اول  •

 ضايف بر سیاست تا شده باعث امر همین. کندمی کنترل را اقتصاد غیرمستقیم، یا مستقیم طور

  .گیرد قرار هادولت سیاسی تعاملات نوع سایه در اقتصادي مناسبات و گردد حاکم اقتصادي

 نوع از شدت به یکدیگر بازار در انداز چشم منطقه کشورهاي تجاري نفوذ آنکه دوم  •

 با هک کشورهایی در ایران تجاري نفوذ که روست همین از. پذیردمی تأثیر آنان سیاسی مناسبات

 خوبی هب که همانگونه. است متفاوت بسیار سایرین با قیاس در دارد، نزدیکی سیاسی مناسبات آنها

 همنطق در کشور تجاري نفوذ توسعه در خارجی سیاست نقش که شد مدعی توانمی مستحضرید،

  .است کلیدي

 رد کشور تجاري نفوذ گسترش تواندمی مسیر دو از خارجی سیاست مطالعه، این نتایج براساس

  .نماید تسهیل را منطقه

 وشنر. است ایران ايمنطقه یابیقدرت مسیر در استراتژیک تغییر نوعی ایجاد گزینه، نخستین

 رد نفوذ چارچوب این در و برگزیده را یابیقدرت ژئوپلتیک مسیر اخیر هايدهه در ایران که است

 که روست همین از. است بخشیده اولویت را منطقه کشورهاي سیاسی ساختارهاي و هاسرزمین

  .است منطقه ژئوپلتیک عرصه در بازیگر مهمترین ایران، اکنون

 و منطقه بازارهاي برخی شدن محدود بهاي به ایران ژئوپلتیکی یابیقدرت سو، دیگر از

 دچار انایر با که هاییدولت زیرا است، یافته ظهور و بروز منطقه ژئواکونومی در کشور نشینیحاشیه

 مونهن عربستان دولت اخیر رفتار. اندبسته ایران اقتصادي فضاي روي به را خود بازار اند،شده تعارض

 رشد د،بخش تداوم را ژئوپلتیکی یابیقدرت مسیر ایران که مادامی بنابراین. است رویکردي چنین

  . بود خواهد روبرو ساختاري موانع با منطقه در کشور این تجاري نفوذ



 در نفوذ بازارها، فتح به بخشیاولویت معناي به ژئواکونومیک یابیقدرت مسیر رسد،می نظربه

 سیاست در بدیل راهبرد عنوان به را اندازچشم سند منطقه کشورهاي مالی و اقتصادي ساختارهاي

 به شتربی ژئواکونومیک به ژئوپلتیک از کشور یابیقدرت مسیر در تغییر و باشد ایران ايمنطقه

  .کرد خواهد کمک ملی منافع تأمین

 ونومی،ژئواک به ژئوپولتیک رویکرد از ایران یابیقدرت مسیر دادن تغییر دلایلی به است ممکن اما

 ندتوامی خارجی سیاست که دومی مسیر شرایطی، چنین در. نباشد پذیرامکان کنونی شرایط در

 دیپلماسی که است آن گردد، واقع مؤثر کشور تجاري نفوذ حداقلی گسترش در واسطه بدان

 یا نزدیک مناسبات از که گیرد قرار کشورهایی بازار در ژئواکونومیک نفوذ گسترش بر اقتصادي

 نفوذ خطوط موازات به کشور تجاري نفوذ خطوط سخن، دیگر به. برخوردارند ایران با عادي

 است برخوردار کشورها این سیاسی ساختارهاي در که نفوذي از ایران و شود کشیده ژئوپلتیک

  . گیرد بهره کشورها این بازار در ایرانی هاي شرکت نفوذ گسترش براي

 ،عراق شامل اولویت داراي کشورهاي با روابط توسعه نخست فاز در شودمی پیبشنهاد بنابراین

 با بطروا آتی گامهاي در سپس. گیرد قرار مدنظر افغانستان و ازبکستان پاکستان، ترکمنستان،

  .یابد گسترش دیگر کشورهاي

 هايظرفیت رقابتی، توان و اقتصادي مطالعات پژوهشکده بعدي، گام در هدف این تحقق منظور به

 .است نموده مشخص را بدانها صادرات براي برتر کالاهاي و کشورها این به ایران صادراتی مناسب

 و ظرفیت بیشترین داراي زیر بازارهاي در صنعتی کالاهاي صادرات در ایران دهد می نشان نتایج

  :باشدمی صادراتی پتانسیل

 و یرفشویظ هايماشین تراکتورها؛ ؛سورتینگ آلات ماشین کننده؛ خنک انواع: افغانستان  �

  خانگی یخچال

 کننده؛ خنک انواع برنج؛ ؛نقلیه وسائط غیرممزوج؛ فولادهاي از یا آهن از ها میله: عراق  �

  خانگی یخچال و ظرفشویی هاي ماشین ؛روشوئی و ظرفشوئی ؛تراکتور

 پخش یا صوت ضبط دستگاه سیکلت؛ موتور خانگی؛ رختشوئی هاي ماشین: پاکستان  �

  فریزر یخچال و ظرفشویی هاي¬ماشین ویدئو؛



 غیرممزوج؛ فولادهاي از یا آهن از ها میله آن؛ قطعات و اجزاء و فلزي اسکلت: ترکمنستان  �

 یخچال و بهداشتی لوازم فلوت؛ شیشه کفش؛ عمومی؛ ونقلحمل موتوري نقلیه وسایط ها؛لوله

  خانگی

 وسایط فلوت؛ شیشه الوار؛ موتوري؛ نقلیه وسایط متفرقات و قطعات و اجزاء: ازبکستان  �

  ظرفشویی هاي ماشین و خانگی یخچال ؛نقلیه

 است لازم منطقه بازارهاي در ماندگاري و نفوذ براي دهد می نشان مطالعه این نتایج درنهایت

  :گیرد صورت زیر سیاستی اقدامات

 براي بلندمدت ریزيبرنامه امکان نمودن فراهم منظور به تجاري سیاستهاي تثبیت  �

   بازرگانان و گذارانسرمایه

  گرا صادرات تولید هاي زیرساخت ایجاد  �

  پیرامون کشورهاي با اقتصادي-سیاسی روابط توسعه براي مناسب استراتژي تدوین  �

 در یرانا تجاري منافع پیشبرد راهبردهاي شفاف تبیین و اقتصادي دیپلماسی سند تدوین   �

  خارجه، امور وزارت همکاري با هدف بازار

  کشورها، با بازرگانی توسعه براي لازم افزاري نرم و افزاري سخت زیرساختهاي بهبود  �

 .ملی برند توسعه استراتژي از برخورداري  �


