
 2022تبديل شدن چين به بازار بزرگ خرده فروشي در دنيا تا سال

و پژوهش هاي بازرگاني  حسن حيدري، عضو هيات علمي موسسه مطالعات

 ابرار اقتصادي

و تغيير سليقه مصرف يك دوره ده ساله در كنندگاناز منظر تغييرات فناوري زمان درازي است، بويژه اينكه

دااين مدت فناوري اي براي مكالمه بود، اما در دهه گذشته تلفن همراه وسيله. ئما در حال بهبود استها نيز

و آمازون يك سايت. در حال حاضر حكم يك كامپيوتر شخصي را دارد در آن زمان فيسبوك وجود نداشت

حاضر در حال. درصد توليد ناخالص آمريكا بود15در آن زمان توليد ناخالص داخلي چين تنها. كار بودتازه

.بسياري از اين موارد تغيير كرده است

و به هم مرتبطدنيا در حال حاضر بسيار پيچيده هاي اجتماعي گسترش يافته است شبكه. تر از ديروز استتر

و كامپيوترهاي شخصي گسترش يافته استها به موبايل فروشي از فروشگاهو مراكز فروش خرده در حال. ها

و اين حجم نيز به سرعت حاضر توليد ناخالص داخلي چين بالغ بر نيمي از توليد ناخالص داخلي آمريكا است

كه كرده استبيني پيشدر جديدترين گزارش خود واحد اطلاعات اقتصادي اكونوميست. در حال رشد است

فروشي در رغم مشكلات ناشي از بحران اقتصادي كه هنوز هم ادامه دارد، روند رشد بازارهاي خردهعلي

ميو بويژه چين انداز، اقتصادهاي نوظهوردر اين چشم. ادامه يابد 2022هان تا سالج . يابنداهميت بيشتري

مياين اهميت تنها به دليل رشد تقاضا در اين مناطق از جهان نيست، بلكه پيش شود كه اين اقتصادها بيني

، بطوري كه در اين كشورها شاهد پررنگ فروشي در كشورهاي غربي نيز باشندقادر به نفوذ در بازارهاي خرده

و هندي خواهيم بود .شدن برندهاي چيني

به)2012(در سال و خردهميلادي جاري شاهد بوديم كه چين از آمريكا فروشيعنوان بازار بزرگ مواد غذايي

حاضر بازار چين از ژاپن كه در حال 2013كه در سال كرده استبيني پيش اكونوميست.نيز پيشي گرفت

و تا سال  به 2016بزرگترين بازار محصولات لوكس است، نيز پيشي بگيرد و از انگلستان نيز پيشي گرفته

فروشي در با وجود اينكه رشد بازارهاي خرده. فروشي دنيا معرفي شودعنوان بزرگترين بازار خرده

داقتصادهاي بالغ غربي ملايم خواهد بود، رشد سريع در مصارف خرده ر بازارهاي نوظهور ادامه خواهد فروشي

در دنيا 2022فروشي تا سال اندازي متفاوت براي بازارهاي خردهداشت، بطوريكه اين رشد سبب ايجاد چشم

ميپيش 2022تا سال.خواهد شد فروشي در شود كه چين حدود يك چهارم فروش در بازارهاي خردهبيني

.اقتصاد بزرگ دنيا را به خود اختصاص دهد، كه اين ميزان دو برابر حجم فروش آمريكا در همان سال است 60

فروشي در چين عبارتست از اينكه اين رشد در شهرها خواهد نكته قابل ذكر در مورد رشد بازارهاي خرده

و تنها مختص مراكز عمده اقتصادي اين كشور مانند شانگها و شهرهاي مهم ساحلي اين كشور بود ي، پكن



و نوظهور چين موتور رشد بازارهاي خرده فروشي تا سال. نيست . خواهند بود 2022در واقع شهرهاي جديد

درآمدهاي. كننده چين عمدتا شهرنشين خواهند بودهاي اكونوميست، طبقه مصرفبينيبر اساس پيش

گيري بازارهاي كسب خواهد شد، سبب ايجاد زمينه شكلبالاتري كه طي يك دهه آينده در شهرهاي چين 

شداي خردهحرفه با اين حال، رشد اين بازارها در چين در شهرهاي داخل. فروشي در اين كشور خواهد

و نوظهور اين كشور سريع و پكن خواهد بودسرزميني اين رشد. تر از شهرهاي بالغي همچون شانگهاي

و همچنين سياستهاي دولت چين براي تحريك تر تر ناشي از رشد سريعسريع دستمزدها در اين شهرها

. تقاضاي داخلي است

شد 2022فروشي برتر در سال چين تنها بازار نوظهور عمده خرده . نخواهد بود، اگرچه بزرگترين آنها خواهد

و روسيه نيز به زودي از زير سايه همسايه -و تبديل به قطبهاي غربي خود بيرون خواهند آمد هند، برزيل

شدهاي جديد خرده بيني واحد اطلاعات اقتصادي اكونوميست، تا بر اساس پيش. فروشي در دنيا خواهند

به 2022سال  از4اين بازارهاي نوظهور به همراه چين تبديل فروشي خواهند بازار اصلي خرده6بازار بزرگ

كشور چين، آمريكا، هند،6كشور را نيز به همراه اگر اندونزي نيز به همين ترتيب رشد كند، بايد اين. شد

و روسيه جزء  هاي بينيبر حسب پيش. بازار اصلي خرده فروشي در دنيا محسوب كرد7ژاپن، برزيل،

و. اكونوميست، در ده سال آينده بازار هند به تنهايي به اندازه كل اروپاي غربي خواهد شد مقررات زدايي

گذاري خارجي در اين كشورها عامل بسيار مهمي در رشد اين بازارها در سرمايه سازي قوانين در زمينهساده

.يك دهه آينده خواهد بود


