
و پژوهش هاي بازرگاني و موسسه مطالعات  انعقاد تفاهم نامه همكاري ميان سازمان توسعه تجارت ايران

و نقش موثر آن و ارتقا كيفيت بازار داخلي و نشان تجاري( برند) در نظم بخشي با توجه به اهميت نام

و به منظور بهره  و ماندگاري محصولات ايراني در بازارهاي صادراتي مندي حداكثري از در ثبات

و  و نشان تجاري و تجارت علمي كشور در شناسايي، مفهوم سازي نام توانمندي ها، ظرفيت ها

و معرفي الگوهاي موفق برندسازي در كشور، تفاهم نامه همكاري ميان مهندس ولي اله  انتخاب

و دكتر محمدرضا رضوي مطالعات رييس موسسه افخمي راد رييس كل سازمان توسعه تجارت ايران

و پژوهش هاي بازرگاني امضا شد.

و پژوهش هاي بازرگاني، مي به گزارش روابط عمومي موسسه مطالعات از جمله موضوعات تفاهم نامه

و همايش معرفي برندهاي توان به همكاري در ارزيابي،  و برگزاري جشنواره انتخاب برندهاي برتر

و ترويج فرهنگ برند،  و برندسازي در كشور اشاره منتخب به منظور توسعه تقويت برندهاي صادراتي

 كرد.

و اجراي برنامه برنامه و تصويب نهايي مدل، ريزي و هاي ترويجي برند در كشور، تاييد شاخص ها

و معيارهاي مورد استفاده در مدل ارزيابي برندهاي برتر، تشكيل كميته راهبري انتخاب برندهاي برتر

تخاب برندهاي برتر ملي از ديگر موضوعات مورد تاكيد طرفين در اين استقرار دبيرخانه كميته ان

 تفاهم نامه بوده است.

و ساير و مشاركت در برگزاري جشنواره، همايش در اين تفاهم نامه طرفين بر سياستگذاري

و لوگو موسسه در وب سايت، و درج نام و ساير رويدادهاي مرتبط با موضوع تفاهم نامه پوستر

 مدارك مرتبط با موضوع اين تفاهم نامه تاكيد كردند.



و پژوهش هاي بازرگاني در اين تفاهم متعهد شده است بر اساس اين گزارش، موسسه مطالعات

و معيارهاي مورد استفاده در مدل رتبه بندي مطالعات پشتيبان براي تهيه مدل مناسب،  شاخص ها

راهاو جشنواره ها، همايش انجام دهدرا برندهاي ملي  و كارگاه هاي آموزشي مرتبط با برند ، دوره ها

و خارجي در حوزه برند با هماهنگي سازمان برگزار و كارشناسان معتبر داخلي با بهره مندي از اساتيد

 كند. 

و و پژوهش هاي بازرگاني بر اساس اين تفاهم نامه متعهد به مستندسازي همچنين موسسه مطالعات

و تامين منابع مالي مورد  و تدارك سازوكارهاي لازم ارايه گزارش برگزاري رويدادها در پايان هر پروژه

و معرفي برندهاي برتر ملي شد.  نياز براي اجراي فرايند انتخاب

و اجرايي بر اساس اين تفاهم طرفين متعهد شدند تا اركان همايش اعم از كميته هاي راهبردي، علمي

د و و را طراحي و مراسم انتخاب و مراحل انتخاب برندهاي برتر ملي اطلاع رساني ر زمينه فرايند

 تقدير از برندهاي برتر ملي را برگزار كنند.

سه4بر اساس اين گزارش، مدت زمان اعتبار تفاهم نامه ياد شده از مرداد ماه سال جاري به مدت

و با توافق طرفين قابل تمديد است. اين در سال تعيين شده و5تفاهم نامه و يك تبصره تنظيم ماده

 امضا شده است.


