
 

  1392ارز مصوب  و کالا قاچاق با مبارزه قانون بهینه اجراي و رسانیاطلاع در ملی رسانه نقش

  ، عضو هیات علمی موسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگانیفروغ مصطفی منتقمی

  تعادل

هاي ارتباطی به عنوان مراجعی شناخته شده در انتشار اخبار و اطلاعات و در دنیاي کنونی رسانه

هاي مختلف، ها و سرگرمیکنند و براي ارائه آموزشهاي مورد نیاز مخاطبان نقش مهمی ایفا میآگاهی

یند. راجع به آهاي زندگی مورد نظر،  وسایلی تأثیرگذار به شمار میمعرفی الگوهاي مصرف و سبک

هاي علوم هاي مختلفی از سوي پژوهشگران حوزهچگونگی ایفاي نقش رسانه در زندگی بشر نظریه

شناسان، روانشناسان و...ارائه شده است. اما صرف نظر از انسانی اعم از علوم ارتباطات، جامعه

جود دارد، و با پذیرش نظران وها در میان صاحباختلافاتی که درباره نحوه تعامل مخاطبان با رسانه

ها و شدت آن ، تأثیرگذاري رسانه بر مخاطبان، اهمیت نقش مخاطبان در نحوه تأثیرپذیري از رسانه

دهی گیري از رسانه به عنوان ابزاري قدرتمند و موثر در جهتواقعیتی انکارناپذیر است. از این رو بهره

هنگی، هنري و انتشار آرا و عقاید گوناگون به افکار عمومی و دستیابی به اهداف سیاسی، تجاري، فر

  در دنیا متداول شده است. 

هاي توانند با ارسال پیامهاي صوتی و تصویري مانند رادیو و تلویزیون میویژه رسانهبه -هارسانه

هاي مورد نظر هاي اعتقادي، مذهبی، فرهنگی، اخلاقی یا تجاري در حوزهمختلف، اعم از پیام

هایی مانند تبلیغات سازي در زمینهها در فرهنگگیري از نقش رسانهد. لزوم بهرهسازي کننفرهنگ

کالاها و خدمات خاص موجب شده است تا در شماري از قوانین بازرگانی براي ترغیب مخاطبان به مصرف

ملی مورد توجه خصوص رسانه ها و بهو مقررات کشور موضوعات مربوط پخش تبلیغات از انواع رسانه

هاي مربوط نیز تعیین ها، نهادها و سازمانرار گیرد. در قوانین و مقررات مزبور وظایفی براي وزارتخانهق

 1394ساله پنجم توسعه جمهوري اسلامی ایران (قانون برنامه پنج 37 مادهشده است. چنانکه بند (ج) 

ادیق آن سالانه که مص-تبلیغ خدمات و کالاهاي تهدیدکننده سلامت 15/10/1389مصوب  )1390ـ 

با نمایش  .استکرده ممنوع را ها از سوي کلیه رسانه -شودتعیین و اعلام می مربوط توسط کارگروه 

ها توسط ها و مشاهده آنها، از جمله پخش آگهیهاي مختلف رسانهکالاهاي مورد استفاده در برنامه

ري و مصرف قابل قبول هستند. از این شود که کالاهاي مزبور براي خریدامخاطبان، این پیام مبادله می



 

ها تحت تأثیر مشاهدات خود قرار خواهند گرفت و به رو مخاطبان نیز با تکرار ارسال این گونه پیام

  انتخاب و مصرف کالاهاي ذکر شده ترغیب خواهند شد. 

ردازند؛ به مخاطبان خود و جهت دادن به افکار عمومی به ایفاي نقش می پ ها در ارائه آگاهیرسانه

ها و ریزيهاي اقتصادي، اجتماعی با استفاده از برنامهگیري از تأثیر رسانه در حوزهاما بهره

پذیر ها دستیابی به اهداف تعیین شده امکانهاي مناسب ضرورت دارد تا با اجراي آنسیاستگذاري

ویژه در شرایط رکود، تولیدات داخلی، بهسازي براي مصرف ها در فرهنگشود. استفاده از نقش رسانه

رسانی درباره مزایاي مصرف اهمیت بیشتري دارد. زیرا معرفی تولیدکنندگان برتر کشور و اطلاع

کنندگان به خریداري و مصرف کالاهاي ایرانی و محصولات تولید شده در کشور در ترغیب مصرف

ها بر افکار از نقش رسانه گیريحمایت از تولیدات داخلی تأثیرگذار خواهد بود. افزون بر آن، بهره

  عمومی در خودداري از خریداري و مصرف کالاهاي قاچاق نیز حائز اهمیت است. 

که به بیان ساده ورود و خروج کالا و ارز به صورت غیر قانونی از مبادي رسمی و غیررسمی  –قاچاق  

شود و داراي تبعات اقتصادي، اي چند وجهی محسوب میپدیده -بدون پرداخت عوارض است

اجتماعی، فرهنگی، امنیتی و بهداشتی است. زیانبار بودن این پدیده موجب شده است تا قاچاق کالا 

ن یک معضل و پدیده ناهنجار و جرمی داراي ابعاد اقتصادي و امنیتی توسط پژوهشگران و به عنوا

. ارتکاب هاي گوناگونی مورد مطالعه قرار گیرد و پیامدهاي آن از جهات مختلف ارزیابی گرددسازمان

اي سودهطلبی و دستیابی به ها منفعتشود که در رأس آنهاي متعددي انجام میقاچاق کالا با انگیزه

ها در بازارهاي داخلی و بازارهاي کشورهاي همجوار و پیمودن هنگفتی است که با توجه به تفاوت قیمت

شود؛ درحالی که تحمل الاجرا عاید قاچاقچیان میمسیري کوتاه و با نقض قوانین و مقررات لازم

نه چندان کوتاه را  هاي تلاش اقتصادي و کارآفرینی در بسترهاي قانونی و مشروع در زمانیدشواري

نیز دربرندارد. قاچاق کالا تبعات گوناگونی دارد مانند : کاهش درآمدهاي گمرکی و مالیاتی دولت، کاهش 

کنندگان داخلی با ورود تولیدات داخلی و درپی آن کاهش اشتغال در کشور، کاهش رفاه مصرف

داشتی، غیراستاندارد و تقلبی محصولات داراي علامت تجاري جعلی و عرضه کالاهاي نامرغوب، غیربه

ها با استانداردهاي معتبر و رعایت نکردن کنترل کیفیت لازم براي ورود این به علت فقدان مطابقت آن

محصولات به کشور. براساس اطلاعات منتشر شده درباره پیامدهاي منفی قاچاق کالا در موارد متعددي 

هایی از مردم کشورمان خطر افتاده است و گروه کنندگان کشور با مصرف این کالاها بهسلامت مصرف



 

توانند با ارائه اطلاعات لازم به مخاطبان ها میاند. رسانهقرار گرفته هادر معرض ابتلا به برخی از بیماري

خود در باره مضرات کالاهاي قاچاق و بیان منافع حاصل از مصرف تولیدات داخلی در مبارزه با گسترش 

نگ مصرف محصولات ایرانی و حمایت از تولیدکنندگان داخلی تأثیرگذار باشند. با قاچاق و ترویج فره

مجلس  3/10/92 مصوبمبارزه با قاچاق کالا و ارز در نظر گرفتن همین ویژگی مهم است که در قانون 

ز ا ویژه رسانه ملی در مبارزه با قاچاق کالا و حمایتها، بهشوراي اسلامی لزوم استفاده از تأثیر رسانه

این قانون انعکاس یافته است.  براساس  3تولیدکنندگان داخلی مورد توجه قرار گرفته و در تدوین ماده 

ریزي، هماهنگی و نظارت در حوزه امور اجرائی، ذاري، برنامهتگبه منظور سیاسقانون مزبور،  3ماده 

اعضاي  متشکل از »الا و ارزستاد مرکزي مبارزه با قاچاق ک«پیشگیري و مبارزه با قاچاق کالا و ارز، 

گردد. رئیس سازمان صدا و سیما در زمره اعضاي این ستاد است. تعیین شده در این ماده تشکیل می

هاي مرتبط با امر پیشگیري و مبارزه با قاچاق کالا و سایر دستگاهافزون بر آن عبارت پایانی ماده نیز 

می، سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران و قضائیه، نیروهاي نظامی و انتظا ارز از جمله قوه

   ند.کندر حدود اختیارات این ستاد، با آن همکاري را موظف نموده است هاي عضو ستاد دستگاه

باید اذعان داشت با توجه به اهمیت قاچاق کالا و ارز و حجم بالا و ارزش قابل توجه کالاهاي قاچاق 

صاد کشور ضرورت دارد علل گسترش ارتکاب قاچاق از ابعاد در کشور و عوارض متعدد قاچاق بر اقت

مختلف حقوقی، اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی  مورد مطالعه قرار گیرد و آسیب شناسی گردد و نتایج 

کنندگان رسانی به مصرفتحقیقات انجام شده نیز براي آگاهی عموم مردم منتشر شود. زیرا اطلاع

مصرف محصولات داراي کیفیت مطلوب ایرانی، مانند تقویت تولید  درباره پیامدهاي مثبت انتخاب و

سازي براي مصرف کالاهاي ملی، افزایش درآمد ملی و بهبود اشتغال و رفع رکود، نقش مهمی در فرهنگ

این قانون نیز  14ایرانی و خودداري ایرانیان از مصرف محصولات قاچاق ایفا خواهد کرد. از این رو ماده 

بلیغی، فرهنگی، پژوهشی و آموزشی از جمله سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی هاي تدستگاه

هاي فرهنگ و ارشاد اسلامی، آموزش و پرورش، علوم، ایران، سازمان تبلیغات اسلامی و وزارتخانه

 هاي فرهنگی، آموزشی، تحقیقاتی و ترویجی را بربرنامهساخته است موظف را تحقیقات و فناوري 

ستاد مرکزي مبارزه با قاچاق «هاي هاي ابلاغی شوراي عالی انقلاب فرهنگی و اولویتاساس سیاست

با هدف افزایش کیفیت تولیدات داخلی، ارتقاي فرهنگ عمومی براي گرایش به استفاده   -»کالا و ارز

جه به تحولات همچنین، با تو اجرا نمایند. -از کالاي تولید داخلی و جلوگیري از مصرف کالاي قاچاق



 

عمده اي که در قانون جدید مبارزه با قاچاق کالا و ارز نسبت به قوانین سابق رخ داده و از جمله 

تواند در رسانی مناسب میاند، اطلاعمجازاتهاي مقرر براي ارتکاب این تخلف نوعاً افزایش یافته

  ن موثر باشد. نظر کردن متخلفان بالقوه از ارتکاب آپیشگیري از وقوع قاچاق و صرف

 

 


