
   
 

  اهـدگــدي 
  628 شماره:

 ها در برخی فروشگاه متعارفغیر هایتخفیف با ابهامات مربوط به عرضه کالا:  موضوع
 27/10/0931 تاريخ:

 توضیح اجمالی: 

شود تا رقابت سبب میاست که ها رسانی به مشتریان در خصوص حقوق طبیعی آنآگاهی  یهااز روشدرج قیمت مصرف کننده بر روی برخی کالاها 

فروشی یا رسانی قیمت برخی کالاها در خردهتغییر شیوه اطلاعموضوع  . در این راستا اخیرااز میان برود فروشانتا حد زیادی میان خرده قیمتی

 ممانعت ،علت لغو طرح لغو شد. طرح مذکور مدتی پس از ابلاغ، اما مورد توجه قرار گرفت (محل عرضه کالا) فروشیگذاری قیمت در محل خردهبرچسب

کنندگان در خصوص ها و سردرگمی مصرففروشگاه انواع محلات، ایجاد تشتت قیمت در مورد کالاهای مدنظر در سطح کشور، نظیرآن  احتمالی تبعاتاز 

و تغییر همزمان با لغاعلام شد. عنوان قیمت مرجع که تعیین کننده ارزان فروشی یا گران فروشی هریک از فروشندگان است( )به قیمت پایه محصولات

توسط برخی بسیار بالا های تخفیفارائه چگونگی امکان موضوع  (کنندگاننارضایتی مصرف علتبه) فروشیرسانی قیمت برخی کالاها در خردهشیوه اطلاع

وزیر ابلاغ  )بر اساس دگانکنندگان و تولیدکننحمایت مصرفسازمان  که در این راستا مورد توجه قرار گرفت های تخفیفیویژه در فروشگاهبهها فروشگاه

 های غیرمتعارفهمچون تخفیف های غیرمنصفانه تجاریممانعت از انجام رویه در خصوص اینامهموظف به تدوین شیوه محترم صنعت، معدن و تجارت(

  شد. درصدی( 05)

کنندگان در ایران جهت حمایت از مصرفهای قوی گذاری شامل فقدان انجمنهای لازم برای تغییر شیوه قیمتدر این خصوص برخی زیرساخت

های مالیاتی )و عدم وجود مقرره های مالی فعالان اقتصادی توسط سازمانرسانی و ورود به موضوع در صورت لزوم، عدم امکان کنترل همه گردشاطلاع

راگیر از صندوق مکانیزه فروش کمتر مورد توجه قرار علت عدم استفاده فکنندگان نهایی کالا بهاخذ مالیات گرانفروشی( و عدم امکان کنترل همه عرضه

برخی با در ایران  هادهد این نوع فروشگاهی نشان میفیتخفویژه ای بهزنجیره یهاگسترش فروشگاهگرفت. همچنین مطالعات میدانی مرتبط به لزوم 

رسانی نجام تبلیغات، استفاده از انواع ترفندهای بازاریابی و عدم آگاهیکننده از طریق اشدن مصرف مغبون های غیرواقعی،ها و حراجتخفیف شامل هاشائبه

 کننده روبرو هستند:کافی به مصرف

رسد. ب( در برخی مواقع علیرغم اینکه دلیل نیاز مبرم به نقدینگی و جلوگیری از خواب سرمایه، کالا با قیمت تمام شده به فروش میالف( در مواقعی به 

کننده عرضهمواقعی کنند. ج( در قفسه فروشگاه باقی بودن دو سوم از عمر مفید کالا است، برخی خرده فروشان این قاعده را رعایت نمیشرط ورود کالا به 

الاهایی با های قیمتی غیرواقعی و یا تولید ککننده طرف قرارداد خود را ملزم به الصاق برچسبدلیل تقاضای انبوه، کارخانه یا تامینکننده بهکالا به مصرف

دلیل عرضه کند و د( در مواردی بههای سطح شهر برابری مینمایند و سپس با اعمال تخفیف در فروشگاه، تازه کالا با قیمتبرندهای غیرمطرح می

تواند با شود و کالا میگری حذف میچون دلالی و واسطهها مستقیم کالا از کارخانه به فروشگاه و تامین کالا از منابع دست اول، بخش اعظمی از هزینه

  کننده برسد.تری به دست مصرفهای مناسبقیمت

  نكات كليدي:

 گیرد:موارد زیر مورد توجه قرار( کنندگان و تولیدکنندگانسازمان حمایت مصرف توسط) نامهتدوین شیوه در شودبر اساس آنچه عنوان شد پیشنهاد می

 به جای تمرکز صرف بر بهای تمام شده کالا و درج قیمت کننده و اطلاع رسانی به مصرففروشی در نظام توزیع برای کشف قیمت عمده ریزیبرنامه

واحدهای سنتی عمدتا شوند با خریدهای غیرانبوه می اریای خریدای زنجیرهههصورت انبوه توسط فروشگاچون کالاهایی که به .کالا کننده برمصرف

مختلف برای یک  هایدرج قیمتدر کوتاه مدت در ضمن، کننده شبهه ایجاد کند. تواند در ذهن مصرفقیمت یکسان و مقطوع بوده و می دارای

کننده برسد کار دست مصرفبه و غیره )خریدآسان( ، محلیهای مختلف اعم از فروشگاه بقالی، تخفیفیمحصول یکسان که ممکن است از کانال

  ؛1تنیس چندان آسانی

 مثل اخذ مالیات گرانفروشی در کشورهای دیگر از واحدهای ) های خارج از عرفهای متناسب با تخلفات در خصوص تخفیفبینی مجازاتپیش

 (؛توزیعی متخلف

 ؛کالاها( )تقویت جریان اطلاعات در خصوص قیمت های تخفیفیبینی ضوابط مربوط به تخفیف در فروشگاهپیش 

                                                           
شود، مشتری اطلاعی از سطح قیمت عمده فروشی آن کالا ندارد کالا درج میروی کننده بر قیمت نهایی مصرف با عنایت به این که معمولا در سطح بازار .1 

های موجود، حاشیه سود عمده فروشی در خصوص کالاهای ر کل زنجیره توزیع شود. این در حالی است که مطابق با رویهتا متوجه میزان حاشیه سود د

کننده را به حقوق خود واقف کند و هم تواند مصرفها هم میرسانی با روش مناسب در ارتباط با قیمتاین اطلاع .مختلف مشخص و قابل محاسبه است

  .کنندگان در نظام خرده فروشی را افزایش دهدان عرضهامکان رقابت قیمتی می



   
 

  اهـدگــدي 
  ؛(ویژه طرح و جشنواره حراج،) خاص شرایط در قیمت کاهش تدوین معیارهای 

 آبزیان در میان اعضای خود و توافق و  تجارت و تولید اتحادیه بهداشتی، سلولزی صنایع انجمن تجربیات مفید نهادهای صنفی چون از برداریبهره

 ؛(کنندهارداد یعنی تولیدکننده وعرضهمجاز طرفین قرهای درصد )از محل سهم تخفیف 00 -05پایبندی به حاشیه سودهای حداکثر 

 

 الزام خصوصکشور در  درحاکم  قوانین مجموعهاست  ضرورینامه در نظر گرفته شود، در پایان لازم به ذکر است چنانچه رویکردهای جدیدی در شیوه

 ،حکومتی تعزیرات قانون( 6) ماده و کشور صنفی منظا قانون( 10) ماده کنندگان،مصرف حقوق از حمایت قانون( 0) ماده شامل کالا روی بر قیمت درج

 متناسب با شیوه نامه مورد بازنگری قرار گیرد.
 


