
   
 

  اهـدگــدي 
  698 شماره:

 72/27/2396 تاريخ: تجارت خارجی کشورتوسعه نقش رايزنان بازرگانی در   موضوع:

 سعود کمالی اردکانیم تهيه و تنظيم:

 توضيح اجمالی:  

 هانی،ج بانك مطالعه براساس. هستند تجاری ديپلماسی پيشبرد سردمدار و تجارت توسعه اصلی متولی كشورها از بسياری در تجارت توسعه هایسازمان

 اليتفع یابر را خود بودجه سهم بيشترين و دارند كشور از خارج در دفاتری آنها درصد چهل از بيش و كنند می فعاليت دولت نظر زير عمدتاً سازمانها اين

 افزايش درصد يك بين شش دهم تا مذكور سازمانهای بودجه در افزايش درصد 01 جهانی، بانك برآورد طبق. كنند می صرف بازار تحقيقات و بازاريابی های

 ازمانهاس اين اهداف پيشبرد در مهمی نقش بازرگانی رايزنانگيری از ظرفيت رايزن بازرگانی است، يکی از اين موارد بهره. 0داشت خواهد بدنبال را صادرات در

 تجارت توسعه رب صرف تمركز از و يافته اساسی تغيير دولتها های اولويت تغيير بدليل اخير دهه طی  بازرگانی رايزنان فعاليت پوشش و دامنه. نمايند می ايفا

 است. يافته گسترش ملی برند توسعه گردشگری و توسعه خارجی، گذاری سرمايه جذب افزايش به

 نكات کليدي: 

 حمل و نقل ولجستيك، امور بانك و بيمه،  زيرساختی )توسعه و ترويجی اقدامات و ها برنامه طراحی نيازمند خارجی بازارهای توسعه و صادرات افزايش

 ع)اطلا ترويجی متعدد های فعاليت و ها برنامه ميان در بازرگانی رايزنان اعزام.  است (تجهيز مرز ها و گمركات، انعقاد  توافقات استاندارد و گمركی

 های نمايشگاه برپايی بازار، تبليغات و تحقيقات بازار، فرصتهای معرفی های همايش بازرگانان، و تجار به مشاوره و آموزش تجاری، فرصتهای رسانی

 نقش اما است تجارت توسعه در گذار تأثير عوامل از يکی تنهاتجاری(  مراكز ايجاد تجاری، هيأت وپذيرش اعزام كشور، خارج اختصاصی و تخصصی

 .نمايد می ايفا هدف كشور با زيرساختی و ترويجی های برنامه نوع دو هر پيشبرد در مهمی

 تشکيلات  و درجه اكمال اقتصادی و تجاری، محيط قانونی ،بازارو پتانسيل  دازهانبسته به ساختار اقتصادی بازار هدف از جمله  عملکرد رايزنان بازرگانی

 ، مور اقتصادیدر ا سفير و كاركنان سفارت، ميزان توانمندی كافیو بودجه  و زبانی، داشتن كارمند محلیفرهنگی  تفاوت های قضايی، فاصله جغرافيايی،

 است. متفاوت  رايزنانخود مهارتهای علمی و ارتباطی و بالاخره پشتيبان  داخلی نهادهای وجود

  اط و ايجاد ارتبشناخت نسبی از نظام سياسی و اقتصادی بازار هدف و اولويت بندی اقدامات و برنامه ها، شناسايی نهادهای تجاری دولتی و خصوصی

ر تصادی می تواند درصد، گردآوری و تحليل اطلاعات تجاری )تحليل رقبا، رويدادها، اخبار، گزارشها و ...(  و ايجاد مکانيزم ارتباط با فعالين اق ،با آنها

 ارتقای كارايی و اثربخشی رايزنان بازرگانی تأثير به سزايی داشته باشد.

  رسانی اطلاعفرصتها و  و عادلانه نقش رايزن بازرگانی به عنوان نماينده دولت و ديده بان تجاری كشور در بازار محل مأموريت به منظور معرفی شفاف

ماينده نو ايده هايی همچون حضور  به همه تجار و فعالين اقتصادی كشور نقش بی بديلی است كه جايگزينی ندارد هدفظرفيت های تجاری با كشور 

)بسياری از تجار و فعالين اقتصادی كشوربخش خصوصی در بازارهای هدف به عنوان رايزن بازرگانی كشور در عمل بدليل ساختار اتاق های بازرگانی 

 قابليت اجرايی ندارد.  ای مشترک نيستند(كشور عضو تشکل ها و اتاق ه

                                                           
1 Lederman, Olarreaga and Payton 2009, p. 5-7 and 18-19. 



   
 

  اهـدگــدي 
 بالفعل و بالقوه مختلف به عنوان نماينده دولت دربازارهای بازرگانی رايزنان گسترده حضور از مانع قانونی و ای بودجه های با توجه به اينکه محدوديت 

قادر خواهند بود اعضای تشکل های مرتبط و ايجاد دفاتر تجاری اتاق های بازرگانی با فعال نمودن اتاق های مشترک در هر بازار  .است شده  خارجی

 .اعضای خود خدمات تجاری مرتبط ارائه نمايندمطلع نمايند و به آن كشور خود را از آخرين فرصتها و ظرفيت های توسعه تجاری 

  فعل قابليت توسعه تجارت با ايران را داشته باشند، امکان های محدود به سفرای ج.ا.ايران در بازارهای مهم كه بصورت بالقوه و يا بالاختصاص بودجهبا

حتی اشخاص ذيصلاح خارجی فعال در بازار متوقف فيه در جهت كمك به تجار و بازرگانان كشور و يا بکارگيری ايرانيان متخصص مقيم خارج از كشور 

نمايندگی وزارت امور خارجه در خارج از كشور، در  051بالغ بر در نظر داشته باشيد از فراهم خواهد شد.  "مشاورين افتخاری تجاری"تحت عنوان 

 درصد بازارهای صادراتی كشور را تشکيل داده است.55رايزن بازرگانی اعزام نموده ايم كه البته همين تعداد محدود بالغ بر  55بهترين شرايط حدود 

  عمدتاً در سازمان توسعه تجارت مشغول بکارند و بسياری از آنها مسئوليت  رايزن سابق و اسبق بازرگانی در كشور كه در حال حاضر 51حضور بيش از

سال رايزن بازرگانی بوده اند ، فرصت بسيار مغتنمی برای جامعه بخش خصوصی كشور است  4تا  3كه در آن كشور بين را بعهده دارند ميز كشوری 

 رچه بيشتر بازارها استفاده نمايد.كه از ظرفيت، دانش، تجربه و توانمندی اين افراد در جهت شناخت ه

 پروژه موفقی بوده و كليه طی يك دهه اخير به بازارهای خارجی عملکردها، در مجموع پروژه اعزام رايزنان بازرگانی در ليرغم همه كاستی ها و تفاوت ع

از كشور بيشترين بهره را از حضور اين افراد در ذينفعان اعم از بخش خصوصی و دولت و به طور خاص وزارت امور خارجه و سفرای ج.ا.ايران درخارج 

 سفارتخانه های خود برده اند و همواره متقاضی حضور رايزنان بازرگانی در محل مأموريت خود هستند.

 بدنبال را صادرات در افزايش درصد يك توسعه تجارت، تا سازمانهای بودجه در افزايش درصد 01 جهانی، بانك برآوردهای همانگونه كه اشاره شد طبق 

سهيل با توجه به نقش تاست و  شده تبديل كشور ارزی منابع تأمين برایضرورت  يك به غيرنفتی صادرات توسعه موضوع كه شرايطی درداشت.  خواهد

به تجار و فعالين اقتصادی می دهند، لازم است دستگاه جهت توسعه صادرات بازار فرصتهای و خدماتی كه در حوزه شناخت  ،كننده رايزنان بازرگانی

 قرار دهند.سياستهای توسعه صادرات كشور پيشبرد اقدامات اساسی برای ، اين موضوع را در اولويت اول بودجهتأمين متولی های 

 


