
   
 

  اهـدگ ــدي 
  902 شماره:

 توسعه میادین میوه و تره بار در راستای تنظیم بازار کالاها در کشور لزومموضوع: 
 20/02/1399 تاریخ:

 الناز مياندوآبچی دکتر  -زهرا آقاجانی تهيه و تنظيم: 

 توضیح اجمالي: 

بار ترهمیوه وتره بار است. میادین میوه و ها از طریق مراجعه به میادین کنندگان در ایران، تهیه آننیاز مصرف تامین برخی اقلام خوراکی مورد هاییکی از روش

ها و نوع خدمات جانبی( به هایی همچون مساحت، حوزه نفوذ و نوع خدمات )تنوع کاربریبا توجه به مولفه که کنندمیرسانی در سطوح مختلفی خدمات

  .1شوندمیبندی ( دسته3تا  1 بندیرتبه با) ایمحله چهربازا و ثابت بازار ،)اقماری( اصلی هایی همچون میدانگروه

 در مقیاس یا قالبدر اختیار  اماکنبرداران موقت طریق بهرهآنها از کالا هستند که عرضه کالا در های تخصصی از جمله زیرساخت بارو تره میادین میوهدر واقع 

رعایت و با توجه به لزوم در این میادین  های سطح شهرهای مناسب نسبت به نرخبا قیمت تمحصولادلیل عرضه به. گیرد،کیوسک، سالن و غیره صورت میغرفه 

خرید کالای  نمونه و همچنین رفع دغدغهدستچین و کننده محصولات عرضه هایغرفه اقداماتی نظیر تعیین و تخصیص از طریق اتخاذتناسب قیمت با کیفیت 

کالاهای عرضه شده  دهد قیمتنشان می هاده دارند. بررسیبرعه کنندهنقش مهمی را در تنظیم بازار و تامین رضایت مصرف این اماکن ،مورد نیاز به لحاظ وزن

 تر است. مطالعات انجام شده در رابطه با قیمت عرضه میادین در مقایسهپایین ،سطح شهر فروشانمیوههای قیمتدر مقایسه با متوسط  ،بارمیادین میوه و ترهدر 

 25تا  5) درصد، محصولات پروئئینی 40میادین بطور متوسط محصولات باغی و زراعی حدود  این دهد دربا سطح شهر تهران )اول سال جاری تاکنون( نشان می

  شود.تر از سطح شهر عرضه میدرصد( با قیمت پایین 10تا  5درصد( و لبنیات ) 15تا  10درصد(، حبوبات )

دغدغه کمتر برای وجود ها )کمتر برای تدارک زمین برای ایجاد آن به هزینه دلیل نیازکنند و بهفعالیت می اساسا تحت نظارت شهرداریبار تره میادین میوه و

در کاهش را ها، نقش مهمی کمتر شدن تعداد واسطه و تامین کالا از منابع دست اولنیز  و (با توجه به قیمت بالای آن در شهرهای بزرگمورد نیاز تامین زمین 

برعهده سازمان  بردارانبهره. شایان ذکر است فقط وظیفه تامین زیرساخت عرضه و نظارت بر عملکرد فعالیت کنندت کشاورزی ایفا میقیمت تمام شده محصولا

البته باید توجه داشت یک پذیرد. صورت میموجود ( اماکن)از  برداری موقتسازمان در قالب حق بهرهاین برداران با شرایط و ورود بهره بودهبار میادین میوه و تره

بار جهت نظارت بر مستقر در میادین میوه و ترهتوزین کنندگان از طریق استفاده از ترازوی شاخص های مصرفبار، رواج نظارتمزیت دیگر میادین میوه و تره

 باشد.می کنندهمصرفبرداران توسط عملکرد بهرهاستانداردهای توزین و 

در و از این مراکز تر ارزانواسطه خرید بهسبد خانوار در اقلام  تنوع افزایشکنندگان و قدرت خرید مصرفمنجر به تقویت تواند بار میلیت میادین میوه و ترهفعا

که استقرار است ، آن وجه قرار گرفتهمورد تای که تا به حال کمتر . علاوه بر این نکتهگرددسایر کالاهای مورد نیاز  برای بیشترنتیجه امکان تخصیص بودجه 

های اطراف میادین فروشگاهکشاورزی در قیمت سایر کالاها بخصوص محصولات شود باعث می ها در این میادینبواسطه مرجع بودن قیمتمیادین در سطح شهر 

برخی مصرف کنندگان ممکن است )ولو این که  دکن پیداتری بیشکننده حق انتخاب در این شرایط مصرف .تر شودها رقابتیو قیمتیافته نیز تا حدودی کاهش 

افزایش  از طریق ترویج فروش موجبمیادین این  ،(. از سوی دیگرای استکه خود موضوع جداگانه نداشته باشندرا تمایل به خرید کالا از این نوع میادین 

، در عمل توانسته نیز با استفاده از میادین میوه وتره بار برای مقاصد تنظیم بازاری. علاوه بر این دولت شوندمیتولیدات کشاورزی و ارتقای کیفیت محصولات 

  گیرد.بکمک به مردم مطمئن برای کالارسانی از ظرفیت آنها است 

همی در تامین کالاهای اند نقش مشهرهایی همچون تهران، توانستهمناسب در کلان عدد، گستردگی، پراکندگی و دسترسیبار با توجه به تمیادین میوه و تره

بار، میانگین میزان های میادین میوه و ترهها و سازمانطبق مطالعات شهرداریخصوص اقشار متوسط و پایین جامعه ایفا کنند. به طوری که مورد نیاز مردم به

درصد ارزیابی  20درصد و برای کل کشور  35قم حدود  اثربخشی این میادین برای کالارسانی به طبقه متوسط و پایین جامعه، در کلانشهرهایی همچون تهران و

 شده است.

 گانه22در مناطق  )اقماری( اصلی میدان 22 فروشی(، تعدادعمده با کارکرد مرکزی میدان جز به) بار تهرانمیوه و تره مدیریت میادین سازمان 1398 سال در

بار در البته میادین میوه و تره. 2پردازندمردم می به رسانیخدمات به شهر تقریبا در کل سطح کهدارد  پوشش تحترا  ایبازارچه محله و ثابت بازار 225 وشهر 

 1398تا پایان سال در نظر است  از جمله، .یابدباب افزایش  65به ساله تعداد آنها  5ای هستند و مقرر شده بر اساس یک برنامه توسعه هایتهران دارای طرح

  افزوده شود. ، با اولویت نقاط فاقد این بازارهابار تهرانعداد میادین میوه و ترهمیدان به آمار ت 10حداقل 

 
 نیز "توزیع مراکز" عنوان پردازند،می فروشیعمده فعالیت به اساسا که بارتره و میوه کزیمراز جمله میدان ها تحت نظارت شهرداری میادین به تخصصی صورت به .1

 "عرضه مراکز" عنوان ،پردازندمی فروشیهخرد به فعالیت عمدتا که ایمحله و ثابت اصلی، از اعم بارتره و میوه دیگر بازارهای انواع مورد در این، بر علاوه. شودمی اطلاق

 "مراکز لجستیک شهری )مراکز توزیع شهری("های تجاری نظیر دیگر زیرساختاین امر باعث شده در مواردی این اصطلاحات فنی به جای یکدیگر یا  .شودمی برده بکار

 که کارکرد متفاوتی از این مراکز دارند بکار روند.
 میادین نمی باشد، در این آمار آورده نشده است شایان ذکر است سه مرکز عرضه دام در تهران وجود دارد که تحت مدیریت کامل.  2
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 مقابله بابه منظور  1397توان به طور نمونه به عرضه گوشت قرمز تنظیم بازاری در سال ، میبار تهران در مدیریت بازارمیادین میوه وترهخصوص نقش در 

ریزی تامین، توزیع و تنظیم بازار وزارت صنعت، معدن و تجارت، ز اشاره نمود. بر اساس اطلاعات اخذ شده از دفتر برنامهافزایش قیمت در بازار، از طریق این مراک

تن گوشت گرم گوسفندی(، حدود  110)به طور میانگین روزانه حدود فته شده برای توزیع در شهر تهراندر سال گذشته از کل سهمیه گوشت قرمز در نظر گر

بار توانستند نقش مهمی در توزیع برخی تره میادین میوه و 1397نباید از نظر دور داشت که در سال  بار توزیع شده است.از میادین میوه و ترهدرصد آن  30

 کاهش ورم،ت گیریشتاب ارز، نرخ رویهبی افزایش )نظیر اقتصادی مشکلات دیگر از کالاهای اساسی همچون گوشت مرغ، تخم مرغ و شکر با توجه به تشدید

 بارتره و میوه میادین فوق، سال در مجموع درو کمک بزرگی به دولت در حوزه تنظیم بازار کالا انجام دهند. نموده و...( ایفا  تورمی انتظارات مردم، خرید قدرت

. است بوده غذایی مواد و دامی کشاورزی، ولاتمحص تن هزار پانزده و دویست و میلیون یک حدود میزانی به تهرانی خانوارهای روزانه تقاضای پاسخگوی تهران

 .استبوده  شده فرآوری محصولات به مربوط آن کمترین و کشاورزی خام محصولات به مربوط عرضه میزان بیشترین

به خصوص در زمان ، ذایی شهروندانو تامین اهداف امنیت غ کالا بازار به بخشیدن ای در انتظامنقش ارزندهند ابار توانستهمیادین میوه و ترهدر سال جاری نیز 

ایفا کنند. گیرد همچون نوروز، ماه مبارک رمضان، ایام محرم و صفر و شب یلدا که بطور معمول تقاضا بر عرضه پیشی میها و مناسبتهای تقویمی بروز قیمت

از طریق این میادین عرضه تهران( با قیمت مصوب روزانه درصد کل مصرف  10حدود معادل ) تن تخم مرغ 40بطور متوسط روزانه  ،بطور نمونه در سال جاری

با قیمت  بار در سطح خرداز طریق میادین میوه و تره (تهرانروزانه درصد از مرغ مصرفی  15تا  10تن مرغ )معادل  110تا  100 . علاوه بر این، حدودشودمی

 شود.توزیع می 1398مصوب سال 

بازار بوده و در هنگام افزایش قیمت این اقلام در بازار )و تفاوت قیمت اقلام مذکور که در در به شرایط معمول و ثبات شایان توجه است که میزان عرضه مربوط 

دهد که نقش رسد. این امر نشان میبرابر رقم شرایط معمول نیز می 3-2اقلام مصوب است( میزان عرضه این اقلام افزایش یافته و به  میادین میوه و تره بار نرخ

 کالارسانی به مردم بخصوص در هنگام التهاب بازار بسیار پررنگ است.و  تنظیم بازار میادین میوه و تره بار در

 شهرداری به که رسید تصویبای به ماده واحده 1358بر اساس مصوبه شورای انقلاب در بهمن ماه سال بار باید گفت در رابطه با تاریخچه میادین میوه و تره

 متعاقب نماید. ایجاد کننده مصرف دست به کالا رساندن جهت کشاورزی محصولات هایواسطه حذف منظور به را میادینی و اماکن داد جازها( عمومی بخش)

 زیر نظر شهرداری تهران تشکیل شد. هدف از تشکیل این سازمان تهیه و( مستقل حقوقی شخصیت دارای) تهران شهرداری باروتره میوه میادین سازمان آن،

  های کشاورزی مورد استفاده مردم و ایجاد ارتباط مستقیم بین تولیدکنندگان و مصرف کنندگان بود.بار و فرآوردهتوزیع میوه و تره

ها استاندر مذکور اندازی شبکه توزیع برای ساخت و راهرا تا تسهیلات لازم شد خواسته  ی سراسر کشورهااستانداری از هیات وزیرانطبق مصوبه  1372در سال 

، موضوع لزوم ایجاد میادین میوه و تره 1385در سال  وزارت بازرگانی وقتابلاغی علاوه بر این، با توجه به دستورالعمل اما این مصوبه عملیاتی نشد. فراهم آورند، 

 مانند آنغییرات مدیریتی، نبود منابع لازم و به دلایل مختلف همچون تاین دستورالعمل نیز هزار نفر جمعیت کشور تدوین شد که  200بار در شهرهای بالای 

 اجرایی نشد. 

در دیگر بار تره تعداد میادین میوه ودر خصوص . است واحد 460معادل کشور با احتساب شهر تهران ی در کلانشهرهابار تعداد میادین میوه و ترهحال حاضر در 

دارای میادین  کوچکشهرهای بزرگ یا  های، شهرهاکلانشهرنقطه شهری کشور، شامل  42در دست نیست، اما به طور کلی  ، اطلاعات دقیقیشهرهای کشور

لازم به ذکر  .اندایجاد گردیده کرج، ارومیه، تبریز، رشت و همدان و ... اصفهان، مشهد، چون تهران، ییشهرهادر کلان. این میادین عمدتا بار هستندمیوه و تره

 بار هستند.لی، کهگیلویه و بویراحمد و گلستان فاقد میادین میوه و ترهبوشهر، خراسان شماهای استاناست که 

با که داشت گذاران دخیل در امر تنظیم بازار را بر آن ریزان و سیاستبالاخره برنامه ،گانه شهر تهران22بار در مناطق تجربه موفق استقرار میادین میوه و تره

بار اندازی میادین میوه و ترهای مبنی بر لزوم راهبخشنامهبا ابلاغ  (،1/11/1374ای انقلاب و هیات وزیران مورخ )مصوبات شورموجود ی قانون هایتوجه به محمل

مقرر این راستا در  ها قرار دهند.های کاری استاناین امر را به عنوان یکی از اولویت، (19/9/398در مورخ  251139/60های کشور )نامه شماره در همه استان

ای که این گونه. بهاقدام نمایند محل فعالیت خود استان درمذکور اندازی میادین ، نسبت به راهبار تهرانمیادین میوه و ترهاستانداران با الگوبرداری از کلیه ه شد

های لازم، با فراهم کردن الزامات و زیرساخت وگرفته ( قرار مربوط های استانی)یا کارگروه هاتنظیم بازار استان هایصورت ویژه در دستور کار ستادموضوع به

 .دنبال شودکننده ها و حمایت از مصرفو با هدف تعدیل قیمتبا جدیت بار در کل کشور گیری میادین میوه و ترهشکل

 دیگر کشورهای در ایران، بارتره و وهمی میادین مشابه هاییویژگی با( ، لبنیات و غیرهگوشت سبزیجات، ،میوهجهت عرضه انواع ) کشاورزی محصولات بازارهای

 حاشیه مقیاس کوچک کشاورزان به کمک شهروندان، غذایی امنیت تامین مهم هایزیرساخت عنوان به و بوده مرسوم نیز توسعه حال در و یافته توسعه از اعم

 بازارهای ا( یFarmers’ Markets) کشاورزان بازارهای عنوان تحت وپاار و کانادا آمریکا، در بازارها این مثال طور به. هستند توجه مورد و تنظیم بازار شهرها

 نشان جهان مختلف کشورهای تجربیات بررسی. کنندمی فعالیت (Wet Markets) بارهتر بازارهای نام با چین در و (Fresh Markets) تازه محصولات

 با تنگاتنگی ارتباط خصوص، این در هادولت هایسیاست گستره و نوع. است بوده جهتو مورد گوناگون اهداف با بازارها این کیفی و کمی توسعه که دهدمی

 در نمونه برای. است معمول امری کشاورزی بازارهای بر مختلف درجات با دولتی مدیریت اروپایی، کشورهای در. دارد بازارها این مدیریت در دولت نقش میزان

 مدیریت و مالکیت تحت همگی و بوده ثابت هایمحل دارای کشاورزی محصولات بازارهای( اسپانیا) بارسلونا و( یاایتال) تورینو ،(یونان) آتن همچون شهرهایی

 جهت خصوصی بخش به عمومی فضاهای اجاره به تنها مدیریتی، نقش ایفای وجود با دولت نیز( فرانسه) تولوز و لندن چون شهرهایی در. دارند قرار هاشهرداری
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 محصولات بازارهای تجربه. شودمی محسوب بازارها این موفقیت کلیدی عوامل از بازار، مسئول نهاد با دارانغرفه همکاری و تعامل .پردازدمی رهابازا این برپایی

 تشکیل دارانغرفه تمامی عضویت با انجمنی باید بازار هر در اساس، این بر. شود معرفی زمینه این در موفق الگویی عنوان به تواندمی بارسلونا شهر کشاورزی

 بازارها متولی نهاد با برندینگ هایاستراتژی تدوین نیز و نوسازی توسعه، در دارند، عهده بر را بازار امنیت و پاکیزگی مسئولیت اینکه بر علاوه هاانجمن این. شود

 کنند.می همکاری( شهر شورای ذیل) شهرداری بازارهای موسسه یعنی

 را مختلفی حمایتی هایبرنامه هادولت و بوده خصوصی بخش عهده بر عمدتا بازارها این مدیریت و مالکیت کانادا، وآمریکا  متحده تایالا چون کشورهایی در

 اورزیکش محصولات بازارهای توسعه در متحده ایالات و چین کشورهای تجربیات ترجزئی بررسی به ادامه در. کنندمی اجرا مراکز این کیفی و کمی توسعه برای

 .شد خواهد پرداخته شهرها در

 در روند،می شماربهدر شهرها  تازه محصولات تامین زنجیره از مهمی جزء سنتی طور به که( بارهتربازارهای) کشاورزی محصولات بازارهای چین، کشور در

 مانند بزرگ شهرهای برخی در. اندبوده مواجه تحولاتی با قبول، قابل هایقیمت با تازه کشاورزی محصولات به شهروندان دسترسی ارتقای هدف با اخیر هایسال

 و توسعه برای هاشهرداری هایحمایت از و دهندمی اختصاص خود به را گوشت و سبزی میوه، فروشیخرده بازار از بزرگی سهم همچنان مراکز این نانجینگ،

 سال تا را شهر این در جدید سبزی و میوه بازار 200 از بیش ایجاد شهر، این تجارت شبکه برنامه قالب در نانجینگ شهرداری کهطوری به. برخوردارند گسترش

 کار دستور در شهرها، این جدید مناطق در و مدرن امکانات با تر بازارهای کمی توسعه نیز چین متوسط شهرهای از تعدادی در. است نموده بینیپیش 2030

 که شد گذاشته اجرا به تر بازارهای توسعه سیاست 2010 سال از پس دو،چنگ و ژوگوانگ شانگهای، پکن، چون یبزرگ شهرهای در. دارند قرار هاشهرداری

 چین، کشور نقاط برخی در همچنین. بود باربازار میادین ترهدر هاواسطهحضور  جای به باغداران و کشاورزان توسط محصولات مستقیم عرضه گسترش آن نتیجه

 نانینگ، شهر مقامات 2019 سپتامبر در مثال، عنوان به. شودمی استفاده هاقیمت شدید افزایش شرایط در بازاری تنظیم کالاهای عرضه ایبر بازارها این از

 این فعال بارهبازارتر ده از شخص، هر توسط کیلوگرم یک حداکثر روزانه خرید محدودیت با بازار زیر قیمت درصد 10 حداقل با خوک گوشت عرضهنسبت به 

 .شودمی محسوب کشور این مناطق فقیرترین از آن، در گوشت نوع این مصرف بودن بالا بر علاوه که دارد قراراز چین  ایمنطقه در شهر این. نمودنداقدام  شهر

 و شهروندان غذایی امنیت ارتقا و شهرها حومه مقیاس کوچک کشاورزی هایفعالیت از حمایت در آنها اهمیت به توجه با کشاورزان بازارهای متحده، ایالات در

 حاضر حال در و شده برابر چهار از بیش سو بدین 90 دهه از کشور این در مراکز این تعداد. اندبوده سیاستگذاران توجه مورد همواره پذیرآسیب اقشار خصوصبه

 و میوه تنها نه آنها در شده عرضه محصولات. هستند دایر سال لطو در نیز دیگر برخی و بوده فصلی بازارها این از برخی. رسدمی مرکز 8600 از بیش به

معمولا  گرفته، صورت مطالعات طبق. شوندمی شامل نیز را گیاه و گل حتی و شده پخته غذایی مواد برخی نان، گوشت، لبنی، محصولات انواع بلکه سبزیجات،

 ترپایین شود،می عرضه هاخواربارفروشی سایر و هاسوپرمارکت در که مشابهی حصولاتم قیمت از معمولا کشاورزان بازارهای در شده عرضه محصولات قیمت

 سایر و پذیرآسیب و درآمدکم اقشار از حمایتبرای  فدرال هایبرنامه طریق از شده توزیع سوبسیدی هایکوپن ،بازارها این از نیمی حدوددر  این، بر علاوه. است

 .دشوپذیرفته می شرایط واجد افراد

 جاده، کنار هایغرفه سبزی، و میوه بازارهای از اعم کشاورزی محصولات مستقیم فروش بازارهای انواع گسترش و تجهیز توسعه، برای آمریکا کشاورزی وزارت

( Farmers Market Promotion Program) کشاورزی بازارهای ارتقاء برنامه قالب در هاکمک این. کندمی اعطا مالی هایکمک...(  و کشاورزی گردشگری

 از اعم کشاورزی بازارهای در فعال بازیگران کلیه. شودمی اعطا فنی هایکمک و آموزش سازی،ظرفیت ای،توسعه و بازاریابی هایفعالیت چون اقداماتی برای و

 هایانجمن غیرانتفاعی، هایشرکت ای،قبیله و محلی یهادولت اقتصادی، توسعه هایشرکت کشاورزی، هایتعاونی و وکارهاکسب کشاورزی، بازارهای مسئولین

 است بازارهایی با مالی هایکمک اعطای در اولویتدر نهایت . باشند هاکمک این مشمول توانندمی...  و المنفعه عام نهادهای کشاورزی، محصولات تولیدکنندگان

 .باشند شده واقع فقیر و محروم مناطق در که

 نكات کلیدی:

ا ابلاغ ب این مهم شودهای اصلی دولت و بخش عمومی در راستای تنظیم بازار اقلام عمدتا کشاورزی محسوب میبار از اولویته میادین میوه و ترهتوسع

 د از: نعبارت بیش از پیش یافته است. در این ارتباط اهم پیشنهاداتاهمیت های کشور اندازی آن در همه استانمبنی بر لزوم راه بخشنامه وزارت متبوع

رود، اما نیازمند تدوین دستورالعمل اجرایی با همکارهای لزوم تدوین دستورالعمل اجرایی: ابلاغ بخشنامه مذکور اگرچه گام مثبتی بشمار می •

)به ویژه برای تامین مهم  برای اجرای این ربط است. در دستورالعمل مذکور باید موارد مهمی همچون محل تامین منابع مالی یا اعتبارات لازمنهادهای ذی

بار فاقد زمین مناسب در ممکن است شهرهای مدنظر برای استقرار میدان میوه و ترهزیرا  ه صورت مشخص تعیین گردد.بزمین در داخل بافت شهری( 

ا توجه به عرضه کالاهای ببدیهی است  محقق نشود. داخل بافت شهری بوده و در این شرایط هدف از ایجاد میادین که دسترسی آسان مردم است،

. بنابراین لازم است میادین در داخل بافت شهری پذیر نیستتوجیه در خارج بافت شهریآنها ایجاد رسد پرگردش مصرفی در این میادین، به نظر می

تباط با مقوله تامین زمین، تعامل و مدنظر قرار گیرد. در ار با توجه به دغدغه جدی ترافیک در شهرها ایجاد شوند تا امکان دسترسی آسان مصرف کننده

ها و تعامل با سازمان و های دولتی دارای زمین همچون وزارت مسکن و شهرسازی )سازمان زمین شهری(، وزارت جهاد کشاورزیهمکاری با دستگاه

سازمان اوقاف و خیریه از جمله نهادها سایر  و نهادهای عمومی همچون بنیاد مستضعفان، ستاد اجرایی فرمان امام )ره(، کمیته امداد امام خمینی )ره(



   
 

  اهـدگ ــدي 
 ضروری است.دارد( و غیره  که قواعد و مقررات خاص خود را)ایران جمهوری اسلامی 

وزارت تعاون و وزارت جهاد کشاورزی برای ایجاد سازوکارهای های تامین مواد غذایی: تعامل با ل در زنجیرهدیگر نهادهای دخیلزوم تعامل با  •

تعامل با سازمان مرکزی تعاون روستایی برای و نیز  گرار توانمندسازی فعالین بخش کشاورزی با رویکرد تولیدات کیفی، بازار محور و صادراتلازم به منظو

با  هرهای عمده تولید و تکمیل زنجیره تامین محصولات کشاورزی به منظور ساماندهی کل زنجیایجاد سازوکار بازارسازی و بازاررسانی تولیدات قطب

 های موجود.ده از امکانات و ظرفیتاستفا

تهیه تجهیزات مورد نیاز میادین میوه و بار: و تره برای تامین مالی تجیزات مورد نیاز میادین میوهو تجاری استفاده از قراردادهای مشارکت مدنی  •

میسر است. با توجه به پیچیدگی  (BOOو  BOT ،BOLT، قراردادهای مدنیمشارکت )قراردادها  با انعقاد انواعکه تامین آن  نیاز به منابع مالی دارد تره بار

با در گذشته معضلات و مشکلاتی که در نظر گرفتن  با و بهترین گزینه توسط شهرداری که اساسا متولی نظارت بر میادین بودهلازم است حقوقی این امر، 

که در انتخاب شیوه تجهیز است اما آنچه برای وزارت متبوع مهم است این  ،حقوقی است. اگرچه این امر نیازمند کارشناسی گرددآن مواجه شده انتخاب 

( 5) صورت ویژه در بند )د( ماده)با توجه به اساسنامه میادین( مدنظر قرار گیرد. این امر به بارباید موضوع نظارت سازمان مدیریت میادین میوه و تره

نظارت کمی و کیفی جهت  مورد توجه قرار گرفته است. بطوری که در بند مذکور آمده سازمان وظیفه بارهاساسنامه سازمان مدیریت میادین میوه و تر

های بالای فیزیکی نظارت دولت بر باشد. بدیهی است با توجه به هزینهدار میعهدهبا تأکید بر رعایت حقوق مراجعه کنندگان مذکور را مدیریت میادین 

 وضع قبلی در این زمینه خواهد بود. رو استمرا رت بخش عمومی )شهرداری(واحدهای صنفی، ترجیح با نظا

ها، بار در برخی از استانیکی دیگر از معضلات توسعه میادین میوه و تره بخش سنتی در مقابل توسعه میادین:از سوی مقاومت بروز احتمال  •

ممکن است از طریق مطرح شدن دغدغه اشتغال دولت و میادین است که این اد ای فراگیر آن( در مقابل ایج)از طریق نهادهای حرفه مقاومت بخش سنتی

بار در کنار فعالیت بخش سنتی به نوعی گیری میادین میوه و ترهدر حالی که شکلاحتمال کاهش اشتغال یا ورشکستگی بازیگران این بخش صورت گیرد. 

توانند در کنار هم ران مختلف در شبکه توزیع همه اقلام از جمله محصولات کشاورزی میکننده است. باید توجه داشت بازیگدادن قدرت انتخاب به مصرف

گیرد که کالاهای مورد نیاز خود را با توجه به کننده با ملاحظات خود تصمیم میها نیز کمک کنند. بالاخره مصرففعالیت داشته و به رقابتی شدن قیمت

واقعیت امر این است که در اینجا مشکل تعارض منافع پیش  تامین کند. بارسنتی یا میادین میوه و ترهو حسب مورد، از واحدهای  های مدنظرمولفه

بندی بازار را دنبال بار به نوعی راهکار بخشفروشی سنتی برای در امان ماندن از آسیب ناشی از گسترش میادین میوه و ترههای میوهآید و مغازهمی

توانند نیازهای افرادی را تامین کنند که حاضرند بندی کردن بازار است یعنی، واحدهای سنتی میچنین مواردی، در بخشخواهند کرد و اساسا راهکار 

 تر را در قیمت بالاتر خریداری کنند.محصولات با کیفیت

وزیع کالا برای همه اجزای درگیر در شبکه ت بار در شبکهمیادین میوه و ترهفعالیت بار: میادین میوه وترهبرد در توسعه  -لزوم اتخاذ دیدگاه برد •

واسطه عرضه ب ی در این میادین ونظیم بازاراقدامات ت. بطور نمونه سازدرا منتفع میکننده، سازمان و مدیریت کننده، تولیدتوزیع کالا اعم از مصرف

کنندگان را فراهم تواند موجبات رضایت نسبی مصرفی، میهای تقویمدر شرایط قیمتتر از سطح شهر و با کیفیت قابل قبول با قیمت مناسب محصولات

و دستیابی به تقاضای پایدار برای این های جدیدی برای عرضه محصولات کشاورزی ایجاد کانال توانند بابار میتره میادین میوه وآورد. علاوه بر این، 

درآمدزایی و توسعه بخش کشاورزی، بویژه کشاورزان  بهگذاری شده است، نام "رونق تولید"که با نام سال  1398در سال خصوص به ،اشهرهدر محصولات 

با عنوان متولی اصلی سازمان و مدیریت در شبکه توزیع کالا در راستای رساندن کالای دولت نیز بهوظیفه در سمت دیگر، محلی کمک کنند. و باغداران 

 محقق خواهد شد.مناسب عملیاتی شده و مقاصد تنظیم بازاری  کیفیت و قیمت

بار کشور به جهت نقش مهم آنها در تامین توسعه کمی و کیفی بازارهای مشابه میادین میوه و ترهالگوبرداری از تجربیات کشورهای جهان:  •

این امر  .استقرار داشته های کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه امنیت غذایی شهروندان و تقویت بخش کشاورزی، همواره در دستور کار دولت

ها و گسترش عرضه مستقیم محصولات کاهش حضور واسطهاز سوی دیگر، بار در نقاط مختلف کشور. تاییدی است بر لزوم توسعه میادین میوه و تره

در  بارهتربازارهایارتقاء )نظیر تجربه است بازارهای این محصولات در جهان بوده ارتقاء و فعالیت ترین رویکردهای توسط کشاورزان، از جمله اصلی

ها شده و کاهش یا محدود نمودن فعالیت واسطهبه آن توجه جدی نیز بار در کشور در توسعه میادین میوه و تره(. لذا ضروری است شهرهای بزرگ چین

 در این میادین در دستور کار قرار گیرد.
 


