
   
 

  اه ـدگــدي 
 1004      شماره:

 ايران  یلوازم خانگتوسعه صنعت  ی هاراهبرد  موضوع:
 03/11/1401    تاريخ:

 افسانه شفيعی   تهيه و تنظيم:

 اجمالی:  توضیح

  ی خود اهداف مهم و ارزشمند  ینوبهافزوده دارد که بهارزشخلق  اشتغال و    شیچون افزاهم   یاگسترده  ی اقتصاد  هایجنبه   ، یو رونق صنعت لوازم خانگ  اتیح

از رشته فعالیتاز این رو توسعه این صنعت به  کلان دارند.   اقتصاد  پویایی در   و حتی  های فعلی را تکمیل  تواند مزیتهای مهم در کشور میعنوان یکی 

ی و ارتقاء توان تولید داخل،  صنعتتوسعه  نامه راهبردی  العالی( در تدوین بربا توجه به تاکید رهبر معظم انقلاب )مدظلههای جدیدی نیز خلق کند.  مزیت

صورت خاص از اهمیت بیشتری برخوردار  مانند لوازم خانگی به  ی هایصورت عام و رشته فعالیتها بهدر رشته فعالیتهای راهبردی  برنامهضرورت تدوین  

 شوند.  می

 های این صنعت در شرایط فعلی عبارتند از: دهد که برخی از مهمترین مولفه ها نشان میبررسی .وضعيت موجود -الف

 ؛ کوچکهمچنین لوازم و  یریو تصو یصوت ؛گاز سوز؛ ی برق میحجشامل لوازم خانگی  یاصل هایگروهتولید در  ظرفیت  برخوردار از ▪

 ؛در کشور یلوازم خانگ یدیواحد تول 500از  شیببرخوردار از  ▪

 ، یدلار اردیلیم  6حدودا  یردار از گردش مالبرخو ▪

 ؛ 1400ساله منتهی به  4درصدی تولید در دوره  21و رشد  دستگاه ونیلیم 10.5 دیتول تیظرف ▪

 ؛ 1در کشور  یافزوده صنعتاز ارزش  یصنعت تیرشته فعال ن یا یدرصد .41حدود  م سه ▪

 در این صنعت؛عمق ساخت داخل ی  درصد 66.3متوسط  ▪

 .)همچنان دارای تراز تجاری منفی(درصد بازار از دست تولیدکننده داخلی  35حضور کالاهای قاچاق در بازار و خارج کردن  ▪

  ی معلول  و  علت  نظام  کی  قالب  در  موارد  مسائل،  نییتب  هنگام  به  است  یضرور  لذا  هستند.  متعدد  رانیا  در  یخانگ  لوازم  عی صنا  یاصل  مسائل  .اهم مسائل -ب

 کرد: ارایه زیر صورتبه توانمی را صنعت این  در مسائل اهم شوند. انیب

پذیری محصولات افزوده صنعتی؛ ضعف رقابتثبات محصولات لوازم خانگی در بازار؛ سهم کاهنده از ارزش )شامل عرضه بی  کیمسائل استراتژ ▪

 (؛ صنایع لوازم خانگی و تراز ارزی منفی صنایع لوازم خانگی

 ؛ ی(کلان اقتصاد طینات محاثر نوساو  یالمللنیب یهامیتحر دی اثر تشدشامل )  های بیرونیعوامل انتشاردهنده اثر تکانه  ▪

در   اسیمق  یهاصرفه   از  یمندو بهره  یوربهره  گاهیضعف جاعمق ساخت پایین برخی محصولات؛  شامل  )  های بیرونیعوامل تشدیدکننده اثر تکانه  ▪

 .ی(قو  یاز برندها یمندضعف بهره؛ دیخدمات متصل به تول گاه ی نقص جا؛ دیتول
 

 نكات كليدی: 

  یی اجزا، قطعات و محصولات نها  یو تقاضا  دیکنندگان« در »تولسازان و مصرفساز، قطعهمجموعه  یهاشامل تعامل »شرکت  یلوازم خانگ  عیصنا  بومست یز

(، یاواسطه  و  هی)مواد اول  ییبازار بورس کالا  - 2و قطعات،    یینها  یبازار کالاها  -1عبارت از:    بومستیز  نیفعال در ا  ینهادها  نیاست. مهمتر  «یلوازم خانگ

بر پنج گروه ابزار    یبرشمرده و مبتن   ینهادها  تیاز ظرف  یمندبا بهره  یاصلاح  یهااستیعنوان نابازار(. سدولت )به  -5و    ی بازار مال  -4  ،ی جهان  یبازارها  -3

توسعه  )  یتجار  یابزارها ؛  (ا همتیو اعلان ق  نییدر نظام تع  یو بازنگر  رهیکردن زنج  ر یدر بازار با رصدپذ  ت یشفاف  یارتقا)  یاطلاعات   یابزارهاشامل    یاصل

  ی پول  یابزارها(؛  واحدها  یبندرقابت با استفاده از رتبه   دی تشد)  ینظارت  یابزارها(؛  یصادرات  یواردات و هدفگذار  قیاز طر  یداخل  یبا محتوا  نیتام  رهیزنج

  یسازوکارها. بر این اساس، راهبردها و  قابل پیگیری است  ( یاتیبا ابزار مال  ییحدود سودجو  میتنظ)  یمال   ی ابزارها( و  یارهیزنج  ی مال  نیتوسعه نظام تام)

 :شده استزیر ارایه به شرح جدول  آنشده جهت تحقق  ینیبشیپ 

 
 استفاده شده است.    4)کالاهای مصرفی الکترونیکی( در آیسیک ویرایش  264)وسایل برقی مصرفی( و  275فزوده کدهای ااز حاصل جمع ارزش .1



   
 

  اه ـدگــدي 
 

 سازوکارهای اجرایی  راهبرد 

های تامین یکپارچه و متوازن با  توسعه زنجیره 

 محتوای داخلی

 با صادرات    های ساخت داخل و ارتباطواردات قطعات لوازم خانگی متناسب با توانمندیبازنگری در ضوابط ناظر بر  ▪

 های اقتصادی با منافع مشترک های تامین مواد اولیه در قالب گروهسمت ایجاد هلدینگها بههدایت شرکت ▪

 و استانداردهای روز دنیا    فناوریو نوسازی خطوط برای عرضه محصولات رقابتی و جدید مطابق با  حمایت از بازسازی ▪

 تولید قطعات دارای کمبود، با فناوری بالا و دارای توجیه   با تاکید بر فعال توانمندسازی و احیای واحدهای نیمه ▪

 ارتقای جایگاه کیفیت و توسعه  

 افزا در تولیدات لوازم خانگی های ارزش حلقه

 پژوهیمحصول مبتنی بر آیندههای تخصصی طراحی و توسعه ایجاد شرکت ▪
 های هوشمندسازی در صنایع لوازم خانگی اجرای برنامه ▪

 افزایش گرید انرژی محصولات جهت کاهش مصرف انرژی در سطح استانداردهای جهانی  ▪

 های لوازم خانگی و الزام واحدها به رعایت آنها تدوین استانداردهای قطعات و مجموعه ▪

 روش واحدهای تولیدی و ممیزی آن ارتقای کیفیت خدمات پس از ف  ▪

بخشی به عرضه لوازم خانگی برحسب  انتظام 

 فعال های فعال و نیمه تولیدات و بنگاه 

ثبت شناسه کالا و رصد زنجیره )ثبت فاکتور(، با هدف جلوگیری از ورود کالاهای قاچاق در گمرک، انبار و شبکه   ▪
 توزیع و مصرف 

 کننده به درب کارخانه مصرفجایگزینی نظام اعلان قیمت از  ▪

بندی فعالین زنجیره لوازم خانگی بر اساس متغیرهای هدفمند و هوشمند نظیر صادرات و واردات، تحقیق و  رتبه ▪
 توسعه و عمق ساخت داخل 

 های اقتصادی با منافع مشترک در بخش تولید و توزیع لوازم خانگی ارائه مشوق جهت توسعه گروه ▪

 واردات از طریق مرزنشینان جهت جلوگیری از ایجاد رویه قاچاق اصلاح رویه  ▪

مدیریت تقاضای قطعات و محصولات نهایی در 

 بازار داخل 

 ای و کارت خرید اعتباری توسعه سازوکارهای تامین مالی صنایع لوازم خانگی با تاکید بر نظام زنجیره ▪

 اجرای طرح جایگزینی لوازم خانگی فرسوده ▪

 و استفاده کالای ایرانی با معرفی برندهای ملی داخلی و واحدهای پیشرو سازی خریدفرهنگ ▪

گذاری محصولات از اعمال حدود ایجابی برای قیمت هر محصول به تعیین حدود سلبی )مالیات  اصلاح نظام قیمت ▪
 بر سودجویی( ناظر بر قیمت سبد محصولات 

های  توسعه صادرات توام با افزایش سهم نشان 

 ملی در سبد صادراتیتجاری  

 سمت کاهش تولید با برندهای خارجی المللی و حرکت بههای تجاری قوی در سطوح بینتوسعه نشان ▪

 های تجاری گسترش مقاصد صادراتی با تاکید بر انعقاد موافقتنامه ▪
 ای های ارزش منطقهزنجیرهها در راستای جایابی فعالین صنعت لوازم خانگی کشور در ارائه مشوق برای شرکت ▪

 

  ان ی م  ی)همکار  یرقابتهم  ج یترودر حوزه اقتصادی،  اینکه توسعه صنعت لوازم خانکی نیازمند برخی الزامات از جمله مبارزه جدی با قاچاق    سخن پایانی

   است.در حوزه دیپلماسی   هیهمسو و همسا یکشورها  ژهیواز کشورها به یعیوس فی گسترش روابط دوجانبه و چند جانبه با طدر حوزه فرهنگی؛  رقبا(

 


